icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G443 Reklam Yonetimi 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Teori ve pratik yoluyla reklamin nasil yaratilacaginin ve uygulanacaginin agiklanmasi
Icerik 1. Hafta: BUtlnlesik pazarlama iletisimi kavrami

2. Hafta: Tutundurmanin bir bileseni olarak pazarlama

3. Hafta: Reklam kavrami, siniflandirilmasi, avantaj ve dezavantajlari
4. Hafta: Reklam teorileri

5. Hafta: Reklam organizasyonu ve reklam ajanslari

6. Hafta: Reklam kampanyasi planlamasi

7. Hafta: Reklam amaclari

8. Hafta: Reklam butceleri

9. Hafta: Reklamda yaraticilik

10. Hafta: Reklamda yaraticilik Il

11. Hafta: Medya planlama

12. Hafta: Reklam etkinligi ve arastirmalari

13. Hafta: Reklamda gostergebilim

14. Hafta: Reklam yaratim calistay!

Kaynaklar Adversiting and Promotion-George Belch
Adversiting and Promotion-Chris Hackley



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

BUtlUnlesik pazarlama iletisimi kavrami
Tutundurmanin bir bileseni olarak pazarlama
Reklam kavrami, siniflandirilmasi, avantaj ve dezavantajlari
Reklam teorileri

Reklam organizasyonu ve reklam ajanslari
Reklam kampanyasi planlamasi

Reklam amaglari

Reklam butgeleri

Ara sinav

Reklamda yaraticilik

Medya planlama

Reklam etkinligi ve arastirmalari

Reklamda gostergebilim

Reklam yaratim calistayi
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