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Objectif du Cours Ils étudiants utilisant des méthodes de recherche qualitative, les événements scientifiques et de

recherche indépendants avec une perspective plus large et plus profonde en examinant fournir

interprétation. Pour atteindre une nouvelle et perspicace synthèse est de développer la capacité de

déterminer les mesures nécessaires.

Contenus Le contenu des cours à l'endroit de la recherche qualitative face à d'autres méthodes de recherche, la

mise en place de zones, décrit comme l'application de différentes méthodes de recherche qualitative

implique.
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