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Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Doktora

Dersin Amacı Öğrencilerler nitel araştırma yöntemlerini kullanarak; bağımsız araştırma yapmalarını ve bilimsel olayları

geniş ve derin bir bakış açısı ile irdeleyerek yorumlamalarını sağlamak. Yeni ve kavrayıcı sentezlere

ulaşabilmeleri için gerekli adımları belirleme yeteneklerini geliştirmektir.

İçerik Dersin içeriği nitel araştırmanın diğer araştırma yöntemleri içindeki yerinin ele alınması, kullanım

alanlarının tanıtımı, farklı nitel araştırma yöntemlerinin uygulamaları olarak açıklanmasını kapsamaktadır.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Bilimsel Paradigmadaki Değişim

2 Nitel Araştırma Örnekleri

3 Problem Temelinde Araştırma Türünün Seçimi

4 Araştırma Probleminin Tanımlanması

5 Araştırma Önerisinin Oluşturulması

6 Evrenin Seçimi ve Yöntemin Belirlenmesi

7 Planlama ve Geçici Anahatların Oluşturulması

8 Söylem Analizinin Araştırma Projesinde Kullanımı

9 Etnoğrafyanın Araştırma Projesinde Kullanımı

10 Alt Teorinin Araştırma Projesinde Kullanımı

11 Fenemonolojinin Araştırma Projesinde Kullanımı

12 Gözlem ve Odak Grubu Çalışmasının Araştırma Projesinde Kullanımı

13 Proje Çalışmalarının Değerlendirilmesi - Tartışma

14 Proje Çalışmalarının Değerlendirilmesi - Tartışma
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