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Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab
RPP309 Ikna Streci 5 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Fransizca
Se¢meli
Lisans

Bu ders kapsaminda;

Tarihsel bir perspektifle medya, birey ve toplum iletisiminde etki
mekanizmalarinin degisimini aciklamak; sosyal psikoloji alaninda
gelistirilen arastirmalardan hareketle iknayi yeni iletisim ortamlari ve
etkilesim surecine uygun olarak tanimlamak; tutum ve davranis
dedisikligini yaratan kosullari anlamak; siyasi iletisim, halkla iliskiler,
pazarlama, reklam, kisilerarasi iletisim alanlarinda iletisim strecinin
etkin kullanimina yonelik strateji olusturma becerisi kazandirmak,
hedeflenmektedir.

Ders tanitimi

Tarihsel perspektifte iknanin degisen tanimi
Aristoteles ve Retorik

Il. Dinya Savasl ve Propaganda

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunlari

Tutum Dedisimine Kuramsal Yaklagimlar

Tutum Nedir?

Festinger'in “Biligsel Celiski Kurami”

C. Hovland “ Temel dletisim ve Tutum Degisimi
Modeli"Kaynadin ozellikleri

C. Hovland “ Temel letisim ve Tutum Degisimi
Modeli” fletisimin 6zellikleri: Gériis Farki, Tek Yénli - Cift
Yénli iletisim - Duygusal, Ussal Tletisim

Hedefin ozellikleri

Mc Guire'in Tkna Edici iletisim Modeli

Greenwald'in Ikna Edici Iletisim Modeli

Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasilig
Modeli”- ( ELM)

Teknoloji ve Tkna

Stanford Universitesi Tkna Edici Teknoloji Laboratuari
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Ders planinin ve ders kapsaminda yapilacak ¢alismalarin tanitiimasi
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