icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab
RPP417 Pazarlama letisimi 7 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Tirkce
Grup Zorunlu
Lisans

Pazarlama iletisimi ve battnlesik pazarlama iletisimi kavramlari
tanimlanacak ve pazarlama iletisimi karma elemanlarinin entegre
edilmesinin kurumlar icin énemi Gzerinde durulacak; battunlesik
pazarlama iletisimi strecinin iletisim temelli anahtar kavramlari
aciklanacak; kitle iletisim araclari ve e-medyanin bitunlesik
pazarlama iletisimindeki yeri ve énemi belirtilecek; uluslar arasi
baglamda pazarlama iletisiminin uygulama pratikleri standardizasyon
ve adaptasyon kavramlari temel alinarak agiklanacak; buttinlegik
pazarlama iletisimi yénetimi icin temel uygulama konulari olan
planlama; butceleme, hedef-strateji ve taktik belirleme detayl sekilde
tanimlanacak ve agiklanacak; butinlesik pazarlama iletisimi karmasi
elemanlarindan Reklam, H. Tliskiler, Satis Promosyon, Kisisel Satis
tanimlanacak ve her bir karma elemaninin pazarlama iletisimindeki
yeri ve 6nemi érneklerle aciklanacak.

1. Hafta: Pazarlama iletisimi temel kavramlari.

2. Hafta: Butunlesik pazarlama iletisiminin temel unsurlari
ve kurumlar icin gerekliligi.

3. Hafta: Pazarlama letisimi siirecine etki eden temel
iletisim kavramlari.

4. Hafta: Kitle iletisim araclari ve e-medyanin pazarlama
iletisimindeki yeri ve énemi.

5. Hafta: Uluslararasi baglamda pazarlama iletisimi.

6. Hafta: Butlnlesik pazarlama iletisimi yonetimi
planlamasi.

7. Hafta: Ara Sinav (vize).

8. Hafta: Butuinlesik pazarlama iletisimi yonetimi butgeleme.
9. Hafta: Hedef/strateji ve taktik olusturma I.

10. Hafta: Hedef/strateji ve taktik olugturma Il.

11. Hafta: Reklamin butunlesik pazarlama iletisimi
icerisindeki yeri ve dnemi.

12. Hafta: H.1liskilerin biitiinlesik pazarlama iletisimi
icerisindeki yeri ve 6nemi.

13. Hafta: Kigisel satigin butlnlesik pazarlama iletisimi
icerisindeki yeri ve énemi.

14. Hafta: Satig promosyonun buttinlesik pazarlama iletisimi
icerisindeki yeri ve énemi.

Kredisi

2

AKTS
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Jersey: Prentice Hall.

Odabagl, Y., Oyman, M. (2002). Pazarlama iletisimi Yoénetimi,
Eskisehir: Kapital Medya Hizmetleri A.S.
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Hafta

1

10

11

12

13
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Konu Basliklari

1.

2.

8.

9.

Hafta

Hafta

. Hafta:
. Hafta:
. Hafta:
. Hafta:
. Hafta

Hafta:

Hafta

: Pazarlama iletisimi temel kavramlari.

: Butlnlesik pazarlama iletisiminin temel unsurlari ve kurumlar icin gerekliligi.
Pazarlama lletisimi siirecine etki eden temel iletisim kavramlari.

Kitle iletisim araclari ve e-medyanin pazarlama iletisimindeki yeri ve 6nemi.
Uluslararasi baglamda pazarlama iletigimi.

Butlnlesik pazarlama iletisimi yonetimi planlamasi.

. Ara Sinav (vize).

Butunlesik pazarlama iletisimi yonetimi bitceleme.

: Hedef/strateji ve taktik olusturma I.

10. Hafta: Hedef/strateji ve taktik olusturma Il.

11. Hafta: Reklamin butUnlesik pazarlama iletisimi icerisindeki yeri ve dnemi.

12. Hafta: H.1liskilerin bitiinlesik pazarlama iletisimi icerisindeki yeri ve énemi.

13. Hafta: Kisisel satisin butlinlesik pazarlama iletisimi icerisindeki yeri ve énemi.

14. Hafta: Satis promosyonun buttnlesik pazarlama iletisimi icerisindeki yeri ve 6nemi.
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