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Bu dersin amaci pazarlamaya yonelik analiz yapma ve karar alma noktasinda mevcut ve potansiyel firsat

ve problemlerin tanimlanmasina yonelik arastirma metodolojilerini 6gretmektir. Bu kapsamda nitel ve

nicel arastirma sureclerinin uygulamali olarak 6gretilmesi hedeflenmektedir.

1. hafta Pazarlama ve Temel Kavramlar

2. hafta Pazarlama Arastirmalarina Girig
Arastirma Problemi Tanimlama

3. hafta Arastirma Dizayni
Kesfedici Arastirma: kincil Data

4. hafta Kesfedici Arastirma: Kalitatif Arastirma
Tanimlayici Arastirma

5. hafta Neden-Sonug Arastirmasi
6. hafta Olctim ve Olcekler
7. hafta Ara sinav

8. hafta Anket Dizayni
Ornekleme Yoéntemi

9. hafta Ornekleme

Saha Calismasi

Verilerin Hazirlanmasi

Tanimlayici Istatistikler ve Hipotez Testi- SPSS
10. hafta Kodlama ve analiz- SPSS

11. hafta Kodlama ve analiz- SPSS

12. hafta TATIL

13. hafta Sunum

14. hafta Sunum

Naresh K. Malhotra, Marketing Research: An Applied Orientation
Mahir Nakip, Pazarlama Arastirmalari Teknikleri ve SPSS Destekli Uygulamalar
Kemal Kurtulus, Pazarlama Arastirmalari
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4 Kesfedici Arastirma: Kalitatif Arastirma / Tanimlayici Arastirma

5 Neden-Sonug Arastirmasi

6 Olctiim ve Olcekler

7 Ara Sinav

8 Anket Dizayni / Ornekleme Yontemi

9 Ornekleme / Saha Calismasi / Verilerin Hazirlanmasi / Tanimlayici Istatistikler ve Hipotez Testi- SPSS
10 Kodlama ve analiz- SPSS

11 Kodlama ve analiz- SPSS

12 TATIL

13 Sunum

14 Sunum
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