
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

RPP482 Reklam Kampanyaları Tasarımı 8 4 0 0 4 6

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Grup Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu dersin amacı öğrencilerin daha önce edindikleri bilgileri uygulamaya koyarak bir reklam kampanyası

hazırlamalarıdır.

İçerik Reklam kampanyasının evreleri, brief yazma ve debrief, tüketici araştırmaları, strateji geliştirme ve

uygulama, yaratıcı strateji geliştirme ve yaratıcı çalışma.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları
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3 Araştırma teknikleri atölyesi -2

4 Kampanya brief’inin ve masabaşı çalışmaların değerlendirilmesi

5 Araştırma çalışmalarının izlenmesi

6 Araştırma çalışmalarının izlenmesi

7 VİZE

8 Stratejik planlama atölyesi -1

9 Stratejik planlama atölyesi -2

10 Stratejik planlama çalışmalarının izlenmesi

11 Stratejik planlama çalışmalarının izlenmesi

12 Yaratıcı çalışma atölyesi - 1

13 Yaratıcı çalışma atölyesi - 2

14 Kampanya Sunumlarının Değerlendirmesi
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