icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM430 Dijital Reklam Produksiyonu 8 3 0 0 3 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Reklam prodiksiyonunu tim yonleriyle 6gretmek, dijital reklamcilikla ilgili temel bilgiler ve stratejileri
ogretmek

Icerik Etkili reklam Uretiminin kosullari, reklam metni yazimi, senaryo asamasli ve yapimin gerceklestiriimesine

iliskin temel bilgiler

Kaynaklar Televizyon Reklam Filmi Yapimi, Nesrin Tan Akbulut &Elif Eda Balkas, Beta Yayinlari, 2007
Adim Adim Reklam Uretimi, Nesrin Tan Akbulut &Elif Eda Balkas, Beta Yayinlari, 2006
Reklamcilik ve Satis Yénetimi, Haluk Giirgen, Eli Aciman, Faruk Atasoy, Niikhet Vardar, Anadolu Universitesi
Yayinlari, 1990
Simdi Reklamlar, Mige Elden v.d. fletisim yay.2005
Book C, Albert-Schick,v.d. Reklamcilikta etin ve Taslagin Iikeleri Cev.Dilek Sendil,Yayinevi yay,1998
Avery Jim,Advertising Campain Planning, Chicago,2000
Dijital pazarlama, Domian Ryan Is Bankasi Kiiltiir yayinlari 2016Geleneksel ve Dijital Reklamcilik,Recep
Yilmaz-Nur Erdem Umuttepe yay.2016
Yeni Nesil Reklamcilik Fons Van Dyck. The kitap yay, 2015
Yaratici Reklamciligin temelleri ken burtenshaw-nik nahon-caroline barfoot, literatir yayincilik

Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Basliklari

1 Derse giris, Dersin aciligi; dersin amacinin ve ders planinin anonsu, izlenilecek ydontem ve kaynakgalarla ilgili bilgilerin
verilmesi
2 Reklam nedir? Reklamin Islevi ve Tiirlerinin anlatimi - Reklamciligin tarihsel gelisimi Diinyada reklamcilik Tirkiye'de

Reklamciligin geligimi

3 Dijital reklam nedir? Yontem ve stratejiler Reklamcilik sektériinde meslek orgutleri Reklam Ajansi Organizasyonu ve Yoénetimi
-Ajans icinde yer alan bélumler ve sorumluluklari Reklamlar yapim yaklagimlari Reklam anlatim bicimleri Turlerden 6rnekler

4 Reklam Uretiminin gerceklesme asamalari Reklam cekim ekibinin kimlerden olusur? Reklam stratejisinin gelistirilmesi
Reklam bilgilendirme metninin(brief) yolculugu reklam bitcesinin belirlenmesi

5 Sosyal Reklam kavrami ve sosyal reklam izleme-analiz sosyal reklam 6neri talebi

6 Onerilerin degerlendirilmesi Reklamda élciimleme- --Yapim asamasinda miigteri-ajans-yapim sirketi Gicgeni-

7 Proje gerceklestirme Gérsel -Isitsel Reklamda Jingle Ve Seslendirmenin Onemi

8 Projelerin degerlendirilmesi eksiklerin giderilmesi

9 VizZE

10 medya kararlari- medya planlama reklam ortamlari- Reklamlarda senaryo ve storyboard un énemi- musteri icin reklam

sunum dosyasinin hazirlanmasi Uriin reklami talebi -Yapim 6ncesi ve sonrasi hazirliklar- -metin ve storyboard calismalarinin
talebi
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Hafta  Konu Basliklari

11 Metinlerin ve storyboardlarin sunusu- elestiriler baglaminda musteri sunum dosyasi olarak revize edilme talebi Proje yapim
hazirliklarinin baslatiimasi

12 Proje yapim asamasi- éneri degerlendirme
13 Proje yapim agsamasi revize
14 Proje degerlendirme
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