icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
CcCOM410 Reklam Yazarhdi 8 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Basliklan

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Derste yaratici dustincenin gelistirilmesi, reklam metni yaziminda kullanilan tekniklerin teorik altyapisinin
olusturulmasi ve uygulamali calismalarla pekistirilmesi amaclanmaktadir.

Reklam ajansinin yapisi ve bu yapida reklam yazarinin rold, yaratici sireg, fikir bulma ve reklam metni
yazma, reklamda kullanilan mecralarin 6zelliklerini ve olanaklarini kavrayarak mecraya uygun reklam
metinleri yazma, gorsel, tasarim ve metnin butinligiund olusturma gibi konular ele alinacaktir.
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