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Derste yaratici dustincenin gelistirilmesi, reklam metni yaziminda kullanilan tekniklerin teorik altyapisinin
olusturulmasi ve uygulamali calismalarla pekistirilmesi amaclanmaktadir.

Reklam ajansinin yapisi ve bu yapida reklam yazarinin rold, yaratici sireg, fikir bulma ve reklam metni
yazma, reklamda kullanilan mecralarin 6zelliklerini ve olanaklarini kavrayarak mecraya uygun reklam
metinleri yazma, gorsel, tasarim ve metnin butinligiund olusturma gibi konular ele alinacaktir.

Bowdery, Rob. (2008). Copywriting. Bloomsbury Publishing. Lausanne

Elden, Miige. (2009). Reklam Yazarligi. Tletisim. Istanbul.

Jones, John Philip (ed). (1999). The advertising business: operations, creativity, media planning, integrated
communications. Thousand Oaks, Calif.: Sage Publications.

Klebba, Joanne M. Pamela Tierney. (1995). "Advertising Creativity". Journal of Current Issues and Research
in Advertising. 17(2), 3352

Sugarman, Joseph. (2016). Reklam Yazarinin Elkitabi. Mediacat. Istanbul.

1 Reklam ajansinda yaratici sUreg, yaratici strateji ve brief
2 Reklamda yaraticilik ve yaraticilik teorileri - |
3 Reklamda yaraticilik ve yaraticilik teorileri - II
4 Yaratici fikir bulma teknikleri - |

5 Yaratici fikir bulma teknikleri - I

6 Geleneksel mecralarda reklam yazarhigi - |

7 Geleneksel mecralarda reklam yazarhgi - II

8 Vize

9 Vaka incelemeleri

10 Dijital reklam yazarhgi - |

11 Dijital reklam yazarhigi - II

12 Vaka incelemeleri

13 Proje sunumlari

14 Proje sunumlari

11/6/2025 8:31:55 PM



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

