icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM338 Pazarlama lletisimi Uygulamalari 6 2 2 2 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Tard Secmeli

Dersin Dizeyi Lisans

Dersin Amaci Butiinlesik Pazarlama lletigimi (BPI) tanimlanacak ve bitinlesik kavraminin agilimi yapilacak; BPi karma

igerik

elemanlari agiklanacak; ana karma elemanlari - Reklam, Pazarlama Halkla lligkiler, Satis Promosyon, Kisisel

Satig, Direkt Pazarlama, Ambalaj, POP, Dijital - Sosyal Medya - tanimlanacak; her birinin Pazarlama ileti§imindeki

yeri ve 6nemi aciklanacak; ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek vakalar Uzerinden tartigilacak.

1.Hafta: BPi temel kavramlari.

2.Hafta: BPI karma elemani Reklamin tanimi, &nemi ve iletisimdeki yeri.

3.Hafta: Reklamigin ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu.

4 Hafta: Pazarlama Halkla ili§kilerin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu.
5.Hafta: Satis Promosyonun tanimi, Snemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli érnek/vakalarin sunumu.

6.Hafta: Kisisel Satisin tanimi, &nemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli 6rnek/vakalarin sunumu.

7. Hafta: Ara sinav (Vize)

8.Hafta: Direkt Pazarlamanin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.

9.Hafta: Ambalajin pazarlama iletisimindeki yeri, tanimi, &nemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli 6rnek/vakalarin
sunumu.

10.Hafta: POP’un tanimi, &nemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli érnek/vakalarin sunumu.

11.Hafta: Dijital medyanin konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.

12.Hafta: Sosyal Medyanin tanimi, 5nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu.

13.Hafta: Sosyal Medya kampanya 6rnekleri.

14 .Hafta: Tim karma elemanlarinin genel dederlendiriimesi ve bitinlestirme gabalarinin Gneminin aktarimasi.

Kaynaklar - Clow, K., Baack, D. (2014). Integrated Advertising,Promotion, and Marketing Communications, London:

Pearson.

- Pickton, D., Broderick, A. (2005). Integrated Marketing
Communications, London: Prentice Hall.

- Related internet sites

Teori Konu Bagliklan

Hafta
1

2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13

Konu Basliklari

BPI temel kavramlari.

BPI karma elemani Reklamin tanimi, 6nemi ve iletisimdeki yeri.

Reklam igin ulusal ve uluslararasi dnemli érnek/vakalarin sunumu.

Pazarlama Halkla ili§kilerin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu.
Satis Promosyonun tanimi, Snemi ve ulusal ve uluslararasi énemli érnek/vakalarin sunumu.
Kisisel Satisin tanimi, Snemi ve ulusal ve uluslararasi énemli érnek/vakalarin sunumu.

Ara sinav (Vize)

Direkt Pazarlamanin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu
Ambalajin pazarlama iletisimindeki yeri, tanimi, Snemi ve ulusal ve uluslararasi énemli érnek/vakalarin sunumu.
POP’un tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu

Dijital medyanin konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.

Sosyal Medyanin tanimi, énemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.

Sosyal Medya kampanya ornekleri
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Hafta Konu Basliklar

14 Tum karma elemanlarinin genel degerlendirilmesi ve butlnlestirme ¢abalarinin éneminin aktarimasi.
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