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Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Basliklan

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Butiinlesik Pazarlama iletisimi (BPI) tanimlanacak ve biitiinlesik kavraminin acilimi yapilacak; BPi karma
elemanlari aciklanacak; ana karma elemanlari - Reklam, Pazarlama Halkla lliskiler, Satis Promosyon, Kisisel
Satig, Direkt Pazarlama, Ambalaj, POP, Dijital - Sosyal Medya - tanimlanacak; her birinin Pazarlama
Dletisimindeki yeri ve énemi agiklanacak; ulusal ve uluslararasi énemli érnek vakalar tGzerinden tartigilacak.

1.Hafta: BPItemel kavramlari.

2.Hafta: BPI karma elemani Reklamin tanimi, énemi ve iletisimdeki yeri.

3.Hafta: Reklam icin ulusal ve uluslararasi énemli érnek/vakalarin sunumu.

4. Hafta: Pazarlama Halkla fliskilerin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin
sunumu.

5.Hafta: Satis Promosyonun tanimi, Gnemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.
6.Hafta: Kisisel Satigin tanimi, énemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli érnek/vakalarin sunumu.
7.Hafta: Ara sinav (Vize)

8.Hafta: Direkt Pazarlamanin tanimi, dnemi ve ulusal ve uluslararasi dnemli 6rnek/vakalarin sunumu.
9.Hafta: Ambalajin pazarlama iletisimindeki yeri, tanimi, Gnemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli
ornek/vakalarin sunumu.

10.Hafta: POP'un tanimi, énemi ve ulusal ve uluslararasi énemli 6rnek/vakalarin sunumu.

11.Hafta: Dijital medyanin konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.
12.Hafta: Sosyal Medyanin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.
13.Hafta: Sosyal Medya kampanya 6rnekleri.

14.Hafta: Tum karma elemanlarinin genel dederlendirilmesi ve bitinlestirme ¢abalarinin éneminin
aktarilmasi.

- Clow, K., Baack, D. (2014). Integrated Advertising,Promotion, and Marketing Communications, London:
Pearson.

- Pickton, D., Broderick, A. (2005). Integrated Marketing

Communications, London: Prentice Hall.

- Related internet sites

1 BPI temel kavramlari.

2 BPI karma elemani Reklamin tanimi, énemi ve iletisimdeki yeri.

3 Reklam icin ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.

4 Pazarlama Halkla Tliskilerin tanimi, nemi ve ulusal ve uluslararasi énemli érnek/vakalarin sunumu.
5 Satis Promosyonun tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu.

6 Kisisel Satisin tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi énemli 6érnek/vakalarin sunumu.

7 Ara sinav (Vize)
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8 Direkt Pazarlamanin tanimi, énemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu

9 Ambalajin pazarlama iletisimindeki yeri, tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarin sunumu.
10 POP'un tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli érnek/vakalarin sunumu

11 Dijital medyanin konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.

12 Sosyal Medyanin tanimi, énemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli drnek/vakalarin sunumu.

13 Sosyal Medya kampanya ornekleri

14 Taum karma elemanlarinin genel dederlendirilmesi ve bitlnlestirme cabalarinin éneminin aktariimasi.
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