icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyll Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM338 Pazarlama {letisimi Uygulamalar1 6 2 2 2 2 3
On Kosul
Derse Kabul Kosullart
Dersin Dili Tirkge
Tirli Seemeli
Dersin Diizeyi Lisans
Bittiinlesik Pazarlama Tletisimi (BPI) tanimlanacak ve biitiinlesik kavrammin agihm yapilacak; BPI karma elenmanlart
Dersin Amact aciklanacak; ana kgrrra elerm.p.]an - Reklam, Pazarlama Halkla Iliskiler, Satls Prormsyoq, K1$]SCI Sat§, Direkt .
Pazarlama, Ambalaj, POP, Dijital - Sosyal Medya - tanimlanacak; her birinin Pazarlama Iletisimindeki yeri ve 6nemi
aciklanacak; ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek vakalar {izerinden tartisilacak.
1. Hafta: BPI temel kavramlar.
2.Hafta: BPI karma elemam Reklamin tanmmi, 6nemi ve iletisimdeki yeri.
3.Hafta: Reklam i¢in ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu.
4.Hafta: Pazarlama Halkla Iliskilerin tanm, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu.
5.Hafta: Satiy Promosyonun tanim, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu.
6.Hafta: Kisisel Satism tanimy, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu
. 7.Hafta: Ara smav (Vize)
Igerik 8.Hafta: Direkt Pazarlamanm tanmu, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi nemli 6rnek/vakalarm sunum,
9.Hafta: Ambalajn pazarlama iletisimindeki yeri, tanimi, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm
SUNUIMLL
10.Hafta: POPun tanim, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu
11.Hafta: Dijital medyanin konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.
12.Hafta: Sosyal Medyanm tanm, 6nemi ve ulusal ve uluslararast 6nemli 6rnek/vakalarm sunumu.
13.Hafta: Sosyal Medya kampanya 6rnekleri.
14.Hafta: Tiim karma elemanlarmm genel degerlendiriimesi ve biitinlestirme ¢abalarmm 6neminin aktariimasi.
- Clow, K., Baack, D. (2014). Integrated Advertising,Promotion, and Marketing Communications, London:
Pearson.
Kaynaklar - Pickton, D., Broderick, A. (2005). Integrated Marketing
Conmmumications, London: Prentice Hall.
- Related mternet sites
Teori Konu Bashiklarn
Hafta Konu Bashklan
1 BPI temel kavramiari.
2 BPI karma elermani Reklammn tanm, 6nemi ve fletisimdeki yeri.
3 Reklam i¢in ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sununmu.
4 Pazarlanma Halkla Iliskilerin tanmy, 6nemi ve ulusal ve uluslararast Snemli 5rek/vakalarm sununmu.
5 Satis Promosyonun tanimy, Snemi ve ulusal ve uluslararast dnemli 6rnek/vakalarm sunumu.
6 Kisisel Satism tanmy, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunumi
7 Ara smav (Vize)
8 Direkt Pazarlamanm tanmu, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi nemli 6rnek/vakalarm sunumu
9 Ambalajn pazarlama iletisimindeki yeri, tanm, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi 6nemli 6rnek/vakalarm sunum
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POP’un tanm, 6nemi ve ulusal ve uluslararas: onemli 6rnek/vakalarm sunumu

Dijital medyanmn konvansiyonel medyadan farki ve pazarlama iletisimine getirileri.

Sosyal Medyanin tanim, 6nemi ve ulusal ve uluslararasi nemli 6rnek/vakalarm sunumu.

Sosyal Medya kampanya 6rnekleri

Tiim karma elemanlarmin genel degerlendirilimesi ve biitiinlestirme ¢abalarmmn 6neminin aktariimast.

4/5/2026 7:24:11 PM



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

