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Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
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On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Tard Secmeli

Dersin Dizeyi Lisans

Dersin Amaci Pazarlama ve pazarlama iletisimi iligkilerini agiklamak. Pazarlamada yaraticilik konusunu agiklamak. Yaratici fikir

ve yaratici firmalarin nasil kalici markalar ortaya ¢ikarabildiklerini, drneklerle irdelemek. Yaratici beyin, yaratici
dustnce, teknikler, kurallar Ustiinde durmak. Dijital devrimi vurgularken, yeni pazarlama iletisim tekniklerini
anlatmak. Kitle iletisiminin yeni boyutlarini ortaya koymak, pazarlamanin 21. yuzyllda varabilecegi noktalari
tartismak.

icerik Bu derste pazarlama, yaraticilik, reklam, dijital iletisim ile ilgili kavramlar basarili ve gtincel kampanyalar
Uzerinden ele alinacaktir.
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Teori Konu Basliklan

Hafta Konu Basliklar

1 Toplumsal degisim , tuketim , yagsam tarz1, hiz ve zaman..
2 GUnumlz pazarlama ve reklam dinyasini kavramaya yonelik temel felsefi kavramlar : arzu / mutluluk / ahlak / dil / sanat / ¢alisma /
etik ...
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Hafta

10
11
12
13
14

Konu Basliklar

Prometeus’tan Dionisos’a.. Sanayi devrimi / Tlketim ve iletisim devrimi / 3. Sanayi devrimi ve dijital déntistim / Bir aykiri : Walter
Benjamin..

Klasik pazarlama ve reklam teorileri: 1900’ler ve Viyana ekoll / Savas icin Uretim planlayan mihendislerin tuketim planlamasina
baslamasi /Marketing kursulerinin olusumu ve tiiketim toplumu teorisyenligi / Yeni Diinya, yeni medyalar, yeni tuketici..

Pazarlama tarihi , tiiketim tarihi, tasarim tarihi..3 6nemli sektér : Sabun , temizik / llag / Otomotiv.. Markalarin dogusu , kurucular ,
anektodlar , yaraticilik..

Yeni pazarlama ve reklam teorileri : Pazarlama metamorfozlari / Gelismis Bati toplumu tiiketim modeli kriz ve ¢6ziim arayislari / Yeni
tuketici kategorileri ..

VizE

Yaratici dusunce : Kisisel yaraticilik / Pazarlama ve reklamda yaraticilik / Ustalar / Teknikler / Eskimeyen igler..
Reklam ve zihnimiz: Reklam nasil etkili olur ? / Beyin nasil algilar / iddialar , beklentiler , gerceklesenler..
Dijital diinya : Algoritmalarin hayali nedir? / Dijital alemde yaratici olmak / Buyuk data / Tiklar ne ise yarar?
Bir ajans neler anlatacak?

Basarili kampanya érnekleri ve yaraticilik

Reklam etkinliginin dlgimlenmesi

S6Zi sunum teknikleri
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