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Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu dersin amacı vaka analizleriyle öğrencilere reklam kampanyalarının çeşitli açılardan nasıl analiz

edilebileceği konusunda bilgi kazandırmaktır.

İçerik Reklam kampanyaları analizinde yöntemler 

Vaka analizleri

Kaynaklar Ders notları, reklam filmleri ve dokümanları
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Yayınevi, 2001.

John Tomlinson. Kültürel Emperyalizm, Çev. Emrehan Zeybekoğlu, İstanbul, Ayrıntı Yayınları, 1999

Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Başarılı bir reklam kampanyasının ilkeleri

2 Reklam kampanyaları analizinde farklı yöntemler (1)

3 Reklam kampanyaları analizinde farklı yöntemler (2)

4 Hedef kitleye açısından reklam kampanyaları analizleri

5 Reklam kampanyalarında görsel ikna

6 Humor in advertising campaigns

7 Günümüz reklam kampanyalarında temel izlekler

8 Effie vakaları (1)

9 Effie vakaları (2)

10 Effie vakaları (3)

11 Effie Case studies (4)

12 Uluslararası reklam kampanyalarının analizleri (1)

13 Uluslararası reklam kampanyalarının analizleri (2)

14 Uluslararası reklam kampanyalarının analizleri (3)
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