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Bu dersin amaci; 6grencinin, halkla iliskilere yeni bilgi ve iletisim teknolojilerinin uyarlanmasi, ¢cok sayida yazli,
isitsel ve gorsel materyalin ortaya ¢ikmasi, on-line gazetelerin ve dergilerin yayinlanmasi, MSNBC, Facebook,
Twitter, Friendfeed, Linkedin...vs. gibi networklerin ortaya ¢ikmasi, bdylelikle enformasyonu depolama ve
paylasma kapasitesinin artmasi ve yeni tiiketici kitlelere bilgi dagitiminin hiz kazanmasi, halkla iligkileri kullanan
orgutlerin sayisinin artmasi ve halkla iligkiler érgitlerinin sayisinin artmasi,endustriye uyarlanabilir yeni
teknolojilerin miktari ve gesitliliginin artmasi, musterilere, medyaya, rakipler ve endustriye iligkiye iligkin bilginin
toplanmasi ve depolanmasi gibi gelisimlerin halkla iliskiler alanina etkisini inceleyebilmesini ve érneklerle
yorumlayabilmesini saglamaktir.

1.Hafta: Etkilesimli medya kavrami, halkla iliskilerdeetkilesimli medya ile geleneksel medya
kullanimikarsilastirmasi

2.Hafta: Sosyal medya ve sosyal mecra

3.Hafta: PR 2.0 kavramive dijital distince sistemi olusturma

4 Hafta: Bloglar, blog yayincilig

5.Hafta: Sosyal aglarda igerik yonetimi

6.Hafta: Forumlar, vikiler ve e-posta gruplari

7.Hafta: Vize sinavi

8.Hafta: Etkilesimli medyada basin biilteni ve RSS beslemeleri

9.Hafta: On-line medya odasi, pod-casting ve arama motoru optimizasyonu
10.Hafta: Uzman konuk daveti

11.Hafta: Viral halkla iliskiler ve sosyaltopluluklar etkilesimi

12.Hafta: Markalarin yeni gli¢ kaynagi: Kisi odakliuygulamalar

13.Hafta: Etkilesimli medyada stratejik halkla iliskiler plani hazrrlama
14.Hafta: Odev sunumu

25. “Reklamcilar Tahtaya” Etkinligi: “Herkes 1 giin 15 dakika Uinli olacak” Workshop notlari, Uluslar
arasiReklamcilik Dernegi (IAA),Mayis 2010.
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7 Vize sinavi
8 Etkile s imli medyada bas 1 n bilteni ve RSS beslemeleri
9 On-line medya odas 1, pod-casting ve arama motoru optimizasyonu
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