icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP401 Halkla lliskiler Kampanyalari Tasarimi 7 4 0 0 3 6
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

igerik

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Turkce
Grup Zorunlu
Lisans

Bu ders, bir halkla iliskiler kampanyasinin arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarini
tasarlanmasini tim detaylari ile uygulanmaya konulmasini amaclamaktadir.

Bu derste 6grenciler bir halkla iligkiler kampanyasi tasarlayarak hayata gecireceklerdir.

Stratejik iletisimde kampanya tasarimi streci
Arastirma / Planlama / Uygulama / Degerlendirme

Ders notlari.
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