icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab
RPP309 ikna Sireci 5 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Fransizca
Grup Zorunlu
Lisans

Bu ders kapsaminda;

Tarihsel bir perspektifle medya, birey ve toplum iletisiminde etki
mekanizmalarinin degisimini aciklamak; sosyal psikoloji alaninda
geligtirilen arastirmalardan hareketle iknayi yeni iletisim ortamlari ve
etkilesim sirecine uygun olarak tanimlamak; tutum ve davranig
degisikligini yaratan kosullari anlamak; siyasi iletisim, halkla iligkiler,
pazarlama, reklam, kisilerarasi iletisim alanlarinda iletisim strecinin
etkin kullanimina yonelik strateji olusturma becerisi kazandirmak,
hedeflenmektedir.

Ders tanitimi

Tarihsel perspektifte iknanin degisen tanimi
Aristoteles ve Retorik

Il. Dinya Savasi ve Propaganda

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunlari

Tutum Degisimine Kuramsal Yaklagimlar

Tutum Nedir?

Festinger’in “Bilissel Celiski Kurami”

C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi
Modeli”"Kaynagin 6zellikleri

C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi
Modeli” iletisimin dzellikleri: Gériis Farki, Tek Yonli — Cift
Yonlii iletisim — Duygusal, Ussal lletisim

Hedefin 6zellikleri

Mc Guire’in ikna Edici lletisim Modeli

Greenwald'in ikna Edici iletisim Modeli

Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasilig
Modeli”- ( ELM)

Teknoloji ve ikna

Stanford Universitesi lkna Edici Teknoloji Laboratuari
arastirma sonuglarinin incelenmesi

Kampanya Analiz I: Siyasi iletigim, Reklam,

Sosyal Sorumluluk Projeleri alanlarinda uygulamalar
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