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Dersin Amacı Bu dersin amacı öğrencilere reklam konusunda temel bilgileri vermek ve vaka analizleriyle reklam kampanyalarının
çeşitli açılardan nasıl analiz edilebileceği konusunda bilgi kazandırmaktır.

İçerik

Reklamın tanımı, reklamla ilgili kurumlar, reklamın işleyiş süreci
Başarılı bir reklam kampanyasının ilkeleri 
Reklam kampanyaları analizinde farklı yöntemler 
Vaka analizi
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları
1 Reklamın tanımı, reklamla ilgili kurumlar, reklamın işleyiş süreci
2 Başarılı bir reklam kampanyasının ilkeleri
3 Reklam kampanyaları analizinde farklı yöntemler
4 Hedef kitleye açısından reklam kampanyaları analizleri
5 Yaratıcı strateji açısından reklam kampanyaları analizleri
6 Reklamda mizah kullanımının etkileri
7 Günümüz reklam kampanyalarında temel izlekler
8 Vaka analizi
9 Vaka analizi
10 Vaka analizi
11 Vaka analizi
12 Vaka analizi
13 Vaka analizi
14 Vaka analizi
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