
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

SİY 681 Sosyal Etki Mekanizmaları ve Medya 1 2 0 0 2 4

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Seçmeli

Dersin Düzeyi Yüksek Lisans

Dersin Amacı Bu ders kapsamında sosyal psikoloji laboratuarlarında geliştirilen sosyal etki mekanizmalarının medya

sorgulamasını da içeren geniş bir perspektif kapsamında tartışılması hedeflenmektedir. Siyasi iletişim
süreçlerinin ortaya koyduğu etki mekanizmaları ve pratikleri dersin sorgulama alanına dâhil edilmektedir.

Sosyal Davranış nedir? Neden uyum gösteririz? Neden itaat ederiz? Kamuoyunun oluşumunda medyanın

etkisi nasıl tanımlanabilir? Siyasetin aktörleri sosyal etki mekanizmalarını nasıl kullanırlar?

İçerik 1. Hafta: Giriş: Sosyal Etki aracı olarak Medya

2.Hafta: Sosyal Etki süreçleri: Sherif'in Grup Normunun Oluşması Deneyi

3.Hafta: Sosyal Etki süreçleri: Asch'ın Uyma Deneyi ve Milgram’ın İtaat Deneyi

4.Hafta: Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum

5.Hafta: Sosyal etki aracı olarak Yazılı Basın

6.Hafta: Yazılı Basın ve Gündem Belirleme Modeli

7.Hafta: Türk Televizyon dizilerinin sosyal izdüşümleri

8.Hafta: Le cinéma turc

9.Hafta : Vize Sınavı

10.Hafta: Sosyal ağlar etrafında şekillenen yeni ikna stratejileri I

11.Hafta: Sosyal ağlar etrafında şekillenen yeni ikna stratejileri I

12.Hafta: Medya’nın yeni sosyal rolü

13.Hafta: Projeler

14.Hafta: Projeler
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Sosyal Etki aracı olarak Medya

2 Sosyal Etki süreçleri: Sherif'in Grup Normunun Oluşması Deneyi

3 Sosyal Etki süreçleri: Asch'ın Uyma Deneyi ve Milgram’ın İtaat Deneyi

4 Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum

5 Sosyal etki aracı olarak Yazılı Basın

6 Yazılı Basın ve Gündem Belirleme Modeli

7 Türk Televizyon dizilerinin sosyal izdüşümleri

8 Türk sineması

9 Vize sınavı

10 Sosyal ağlar etrafında şekillenen yeni ikna stratejileri I

11 Sosyal ağlar etrafında şekillenen yeni ikna stratejileri II

12 Medya’nın yeni sosyal rolü

13 Proje sunumları

14 Proje sunumları
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