icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
Siy 681 Sosyal Etki Mekanizmalari ve Medya 1 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Bu ders kapsaminda sosyal psikoloji laboratuarlarinda gelistirilen sosyal etki mekanizmalarinin medya

sorgulamasini da igeren genis bir perspektif kapsaminda tartisiimasi hedeflenmektedir. Siyasi iletisim
sureglerinin ortaya koydugu etki mekanizmalari ve pratikleri dersin sorgulama alanina dahil edilmektedir.
Sosyal Davranig nedir? Neden uyum gosteririz? Neden itaat ederiz? Kamuoyunun olusumunda medyanin
etkisi nasil tanimlanabilir? Siyasetin aktorleri sosyal etki mekanizmalarini nasil kullanirlar?

Icerik 1. Hafta: Giris: Sosyal Etki araci olarak Medya
2.Hafta: Sosyal Etki suregleri: Sherif'in Grup Normunun Olusmasi Deneyi
3.Hafta: Sosyal Etki siirecleri: Asch'in Uyma Deneyi ve Milgram'in ftaat Deneyi
4.Hafta: Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum
5.Hafta: Sosyal etki araci olarak Yazili Basin
6.Hafta: Yazili Basin ve Gundem Belirleme Modeli
7.Hafta: Turk Televizyon dizilerinin sosyal izdtistimleri
8.Hafta: Le cinéma turc
9.Hafta : Vize Sinavi
10.Hafta: Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
11.Hafta: Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
12.Hafta: Medya'nin yeni sosyal rolu
13.Hafta: Projeler

14.Hafta: Projeler
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Kaynaklar

Teori Konu Basliklari
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1 Sosyal Etki araci olarak Medya

2 Sosyal Etki suregleri: Sherif'in Grup Normunun Olusmasi Deneyi
3 Sosyal Etki stirecleri: Asch'in Uyma Deneyi ve Milgram'in Itaat Deneyi
4 Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum

5 Sosyal etki araci olarak Yazili Basin

6 Yazili Basin ve Gundem Belirleme Modeli

7 Turk Televizyon dizilerinin sosyal izdisumleri

8 Turk sinemasi

9 Vize sinavi

10 Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |

11 Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |l

12 Medya'nin yeni sosyal rolu

13 Proje sunumlari

14 Proje sunumlari
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