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alanlarina yeni bir boyut acan Sosyal Aglara farkh bir bakis acisi kazandirmaktir. Derste, hem giindelik
hayatin hem de bircok is alanin pratiklerini dedistiren ve iletisim stratejilerinin énemli bir pargasi haline
gelen sosyal medyanin; sosyal medya kavramini, sosyal aglarin 6zelliklerini ve farkli alanlarda
kullanimlarini tartisilacaktir. Genel bakis agisindan 6zele dogru daralan bir perspektif ile islenecek olan
ders, 3 ana bolum halinde sunulmustur. Sosyolojik, medyatik ve bilisim bakis acisina sahip olan bu
bolumler birbirleri ile dogrudan iliskili olan bir akig icerisinde anlatilacak, bu sayede Bilgisayar

1.Hafta: Tarim, sanayi ve enformasyon toplumlarinin tarihsel eklemlenmesi

2.Hafta: Gunumuz dinyasini anlamak: Sanayi-sonrasi toplumun kavramsal, ekonomik, ahlaki bilesenleri
3.Hafta: Enformasyon diizeninde insan etkilesimi: sosyal medyanin toplumsal anlami ve islevleri
4.Hafta: Sosyal Medyanin bireyin Gzerindeki etkileri

5.Hafta: Sosyal Medyanin toplum Uzerindeki etkisi

6.Hafta: Enformasyon toplumunun gerceklik deneyimleri: Sanal gercekligin kurguda temsili
7.Hafta: Yeni kamusal alan ve siyaset olarak sosyal medya

8.Hafta: Ara Sinav

9.Hafta: Yeni bir medya mecrasi: Sosyal Medya

10.Hafta: Sosyal Medya ve ikna stratejilerinin degisen paradigmalari:

11.Hafta: Sosyal Medya ve digital pazarlama

12.Hafta: Aglar Gzerinden “BUyuk Veri” nin olusumu ve stratejik kullanimi

13.Hafta: Sosyal aglarin incelenmesi - Blyuk Veri analizi

14.Hafta: Sosyal aglarin incelenmesi - Karmasik Ag analiz

1. Boyd, D. (2014). It's complicated: The social lives of networked teens. Yale University Press.

2. Perrin, A. (2015). Social media usage. Pew Research Center.

3.Scott, D. M. (2015). The new rules of marketing and PR: How to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. John Wiley & Sons.

4. Fuchs, C. (2017). Social media: A critical introduction. Sage.

5.Ruths, D., & Pfeffer, J. (2014). Social media for large studies of behavior. Science, 346(6213), 1063-1064.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

1.Hafta:

2.Hafta:

3.Hafta:

4.Hafta

5.Hafta:

6.Hafta:

7. Hafta:

8.Hafta:

9.Hafta:

Tarim, sanayi ve enformasyon toplumlarinin tarihsel eklemlenmesi
GUnumuz dinyasini anlamak: Sanayi-sonrasi toplumun kavramsal, ekonomik, ahlaki bilesenleri

Enformasyon diizeninde insan etkilesimi: sosyal medyanin toplumsal anlami ve islevleri

: Sosyal Medyanin bireyin Gzerindeki etkileri

Sosyal Medyanin toplum Uzerindeki etkisi

Enformasyon toplumunun gerceklik deneyimleri: Sanal gercekligin kurguda temsili
Yeni kamusal alan ve siyaset olarak sosyal medya

Ara Sinav

Yeni bir medya mecrasi: Sosyal Medya

10.Hafta: Sosyal Medya ve ikna stratejilerinin degisen paradigmalari:

11.Hafta: Sosyal Medya ve digital pazarlama

12.Hafta: Aglar Gzerinden “Buyuk Veri” nin olusumu ve stratejik kullanimi

13.Hafta: Sosyal aglarin incelenmesi - Blyuk Veri analizi

Sosyal aglarin incelenmesi - Karmasik Ag analiz
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