icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPS 597 Dijital Medya Stratejileri 2 3 0 0 3 6
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
YUksek Lisans

Bu ders, 6grencilerin halkla iligkiler, reklam ve pazarlama stratejilerinde ve planlamalarinda
kullanabilmelerini saglamak tzere, onlara gtincel dijital medya kuramlarini ve kavramlarini tanitmayi
amaclamaktir. Bu amacla ders, 6zellikle son on yilda ortaya ¢ikan dijital Gretim ve ¢evrimigi dagitim
olanaklarini ve gelisen sosyal aglari ve cevrimigi isbirligi teknolojilerini ele almakta ve bu gelismelerin farkh
medya endustrilerini, is modellerini ve halkla iligkiler, reklam ve pazarlama sektorlerini nasil degisime
ugrattidini tartismaktadir.
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Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Tanisma ve dersin tanitimi. Teknoloji/internet ve toplum iliskisine genel bir bakis.
2 Ag' anlamak: Sosyal aglar, Metcalfe yasasi, katilim mimarisi, kiigik diinya kurami.
3 Yeniliklerin yayllmasi kurami, ag etkisi, kritik kitle.

4 Dijitallesme, Moore yasasi, dijital “bedava”.

5 Uretim araclarinin demokratiklesmesi, amatérin yikselisi, kitlesel amatérlesme.
6 Uzun kuyruk kurami ve stperstar ekonomisi.

7 Uzun kuyruk ve yayincilik, film, mazik endustrileri.

8 Vize sinavi

9 Kitlelerin bilgeligi ve kolektif zeka. Ornek olay incelemesi: Yurttas gazeteciligi.

10 Kitle kaynak (crowdsourcing)

11 Kitle kaynak (crowdsourcing)

12 Acik ve kitlesel cevrimici isbirligi

13 Ornek olay incelemeleri: Wikipedia ve Ozgir/agik kaynak yazilim hareketi ve Linux

14 Acik kaynak ekonomisi. Vikinomi'nin temel prensipleri.
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