icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab
CTV406 Dijital Reklam Produksiyonu 8 3 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Grup Zorunlu
Lisans

Dersin amaci reklam produksiyonunu tim yonleriyle 6gretmektir.
Etkili reklam Gretiminin kosullari, reklam metni yazimi, senaryo
asamasl ve yapimin gerceklestiriimesine iliskin verilen temel bilgiler
dogrultusunda reklam produksiyonu gerceklestirebilecek donanimh
bireyler yetistirilmesi amaglanir.

1.Hafta: Derse giris, dersin amacinin ve ders planinin anonsu,
izlenilecek yontem ve kaynakgalarla ilgili bilgilerin verilmesi
2.Hafta: Reklam nedir? Reklamin islevi ve tlrlerinin anlatimi
3.Hafta: Reklamcilik sektériinde meslek érgutleri, Reklam yapim
yaklagimlari, Reklam anlatim bigimleri, Turlerden 6rnekler,
Reklam Ajansi Organizasyonu ve Yonetimi - Ajans icinde yer alan
bolumler ve sorumluluklar

4.Hafta: Reklam Uretiminin gerceklesme asamalari medya
planlama, Reklam stratejisinin gelistirilmesi ve reklam butgesinin
belirlenmesi- medya kararlari - reklam ortamlari

5.Hafta: Reklamda 6l¢imleme, Yapim agsamasinda musteri-ajansyapim
sirketi Gggeni, Reklam bilgilendirme metninin (brief)

yolculugu

6.Hafta: Sosyal reklam kavrami ve sosyal reklam kampanyalari
analizi - sosyal reklam 6neri talebi

7.Hafta: Onerilerin degerlendirilmesi, Gorsel-Isitsel Reklamda
Jingle Ve Seslendirmenin Onemi

8.Hafta: Ara Sinav

9.Hafta: Reklamlarda senaryo ve storyboard'un 6nemi, Musteri
icin reklam sunum dosyasinin hazirlanmasi - Cekim ncesi ve
sonrasi hazirhiklar, Metin ve storyboard calismalarinin talebi
10.Hafta: Metinlerin ve storyboardlarin sunusu, Elestiriler
baglaminda musteri sunum dosyasl olarak revize edilme talebi,
Reklam cekim ekibi ve gorev tanimlari

11.Hafta: Proje ¢cekim hazirliklarinin degerlendirilmesi ve
baslatilmasi

12.Hafta: Proje ¢ekim asamasi

13.Hafta: Proje kurgu asamasi

14.Hafta: Proje dederlendirme

Nesrin Tan Akbulut, Elif Eda Balkas, Televizyon Reklam Filmi
Yapimi, Beta Yayinlari, 2007

Nesrin Tan Akbulut, Elif Eda Balkas, Adim Adim Reklam Uretimi,
Beta Yayinlari, 2006

Haluk Gurgen, Eli Aciman, Faruk Atasoy, Nukhet Vardar,
Reklamcilik ve Satig Yénetimi, Anadolu Universitesi Yayinlari, 1990
Miige Elden v.d., Simdi Reklamlar, fletisim Yay., 2005

Book C, Albert-Schick, v.d., Reklamcilikta Etigin ve Taslagin

Kredisi

3

AKTS



fikeleri, Cev. Dilek Sendil,Yayinevi Yay,1998
Avery Jim, Advertising Campain Planning, Chicago,2000

Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Basliklari

1 1.Hafta: Derse giris, dersin amacinin ve ders planinin anonsu, izlenilecek ydontem ve kaynakgalarla ilgili bilgilerin verilmesi
2 2.Hafta: Reklam nedir? Reklamin islevi ve tlrlerinin anlatimi
3 3.Hafta: Reklamcilik sektériinde meslek érgltleri, Reklam yapim yaklagimlari, Reklam anlatim bicimleri, Tirlerden 6rnekler,

Reklam Ajansi Organizasyonu ve Yonetimi - Ajans i¢inde yer alan bolimler ve sorumluluklari

4 4. Hafta: Reklam Uretiminin gerceklesme asamalari medya planlama, Reklam stratejisinin gelistiriimesi ve reklam butcesinin
belirlenmesi- medya kararlari - reklam ortamlari

5 5.Hafta: Reklamda ¢lcimleme, Yapim asamasinda misteri-ajansyapim sirketi G¢geni, Reklam bilgilendirme metninin (brief)
yolculugu

6 6.Hafta: Sosyal reklam kavrami ve sosyal reklam kampanyalari analizi - sosyal reklam 6neri talebi

7 7.Hafta: Onerilerin dederlendirilmesi, Gorsel-Isitsel Reklamda Jingle Ve Seslendirmenin Onemi

8 8.Hafta: Ara Sinav

9 9.Hafta: Reklamlarda senaryo ve storyboard'un énemi, Musteri icin reklam sunum dosyasinin hazirlanmasi - Cekim 6ncesi ve

sonrasli hazirliklar, Metin ve storyboard ¢alismalarinin talebi

10 10.Hafta: Metinlerin ve storyboardlarin sunusu, Elestiriler baglaminda misteri sunum dosyasi olarak revize edilme talebi,
Reklam ¢ekim ekibi ve gorev tanimlari

11 11.Hafta: Proje ¢cekim hazirliklarinin dederlendirilmesi ve baglatiimasi
12 12.Hafta: Proje ¢ekim asamasi
13 13.Hafta: Proje kurgu asamasi

14 14.Hafta: Proje degerlendirme
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