icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM316 Reklamda Yaraticilik 6 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Pazarlama ve pazarlama iletisimi iligkilerini agiklamak. Pazarlamada yaraticilik konusunu agiklamak.
Yaratici fikir ve yaratici firmalarin nasil kalict markalar ortaya ¢ikarabildiklerini, érneklerle irdelemek.
Yaratici beyin, yaratici distnce, teknikler, kurallar Gstiinde durmak. Dijital devrimi vurgularken, yeni
pazarlama iletigim tekniklerini anlatmak. Kitle iletisiminin yeni boyutlarini ortaya koymak, pazarlamanin
21. ylzyilda varabilecegi noktalari tartismak.

Bu derste pazarlama, yaraticilik, reklam, dijital iletisim ile ilgili kavramlar bagarili ve glincel kampanyalar

Uzerinden ele alinacaktir.

“Basin ilani bdyle yapilir” Jim Aitchison , Okuyan Us yay.2005
"How to be more creative’ David D.Edwards, OP book 1979
“fconoclast” Gregory Berns, Harward Business Press,2008

“La marque post-publicitaire” Jean Francois Variot,Ed. Village 2005
“La publicite autrement” Jean-Marie Dru,Gallimard ,2007



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Pazarlama ve reklam: Markalar, teori ve tarihce.1. elden tanikliklar.
2 Yaratici brief nasil yazilir, tiketiciyi tanimak ve anlamak, icgoruleri nasil 6grenebiliriz.
3 Yaratici duslince. Teknikler, kurallar.

4 Reklamda yaraticilik

5 Yaratici hayaller ve piyasa gercekleri

6 Bir kreatif direktdr neler anlatacak?

7 Dijital dinya ve yeni mecralar

8 Dijital iletisim ve yeni parametreler

9 TuUketici dikkati ve interaksiyon

10 Etik, denetim, 6zdenetim

11 Reklam yoluyla marka yaratilabilir mi?

12 Basarili kampanya Ornekleri ve yaraticilik

13 Reklam etkinliginin 6l¢imlenmesi

14 SozIU sunum teknikleri



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

