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Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Basarili bir reklam kampanyasinin ilkeleri

2 Basaril bir reklam kampanyasinin ilkeleri

3 Reklam kampanyalari analizinde farkli yontemler
4 Hedef kitleye agisindan reklam kampanyalari analizleri
5 Reklam kampanyalarinda gorsel ikna

6 Reklamda mizah kullanimimnin etkileri

7 GUnUmUz reklam kampanyalarinda temel izlekler
8 Kampanya analizleri

9 Kampanya analizleri

10 Kampanya analizleri

11 Kampanya analizleri

12 Kampanya analizleri

13 Kampanya analizleri

14 Kampanya analizleri
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