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Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Grup Zorunlu
Lisans

Bu dersin amaci; 6grencinin, pazarlama yoénelimli halkla iliskilerin,kurumun Grin ve hizmetlerinin
taninirhligini ve satiglarini artirmaya yonelik strateji ve programlarin planlama, uygulama ve
dederlendirme calismalarini kapsayan bir alan oldugu hakkinda bilgilendirilmesini; halkla iligkilerin katma
dederini orneklerle anlatilmasini; pazarlama halkla iliskilerinin en cok ise yaradigi alanlarla ilgili ulusal ve
uluslararasi 6rnekleri paylasarak, 6grencinin konuyla ilgili arastirmalara tesvik edilmesinin saglanmasidir.

1.Hafta: Pazarlama Halkla fliskilerinin kavramsal tanimi, Bitiinlesik Pazarlama fletisimi icinde Halkla
Dligkilerin yeri

2.Hafta: Pazarlamada tuketici tercihi agisindan glven faktérinin énemi ve halkla iligkilerin bu gtvenin
yaratilmasina katkisi

3.Hafta: Pazarlama Halkla dligkilerinin érnek strateji ve taktiklerle deder katma siireci | (yeni Giriin
lansmanlari, pazardaki mevcut trlnleri yeniden konumlandirma ve canlandirma, kamuoyu énderi
pazarlamasi)

4.Hafta: Pazarlama Halkla lliskilerinin 6érnek strateji ve taktiklerle deger katma siireci Il (musterileri
Urtnlere yakinlastirma, belli bir Grtn kategorisine ilgi cekme, yeni pazarlar yaratma, ikincil pazarlara
ulagsma, zayif pazarlari guclendirme )

5.Hafta: Pazarlama Halkla Tliskilerinin érnek strateji ve taktiklerle deder katma streci lll (reklamin etkisini
glclendirme, reklami yapilamayacak kategorideki Grtnleri tanitma)

6.Hafta: Stratejik Pazarlama Halklalliskiler Planihazirlama

7.Hafta : Vize sinavi

8.Hafta : Geleneksel ve sosyal medyada Pazarlama Halklailiskilerinin yerel ve uluslararasiérnek
uygulamalari

9.Hafta : Olcme ve dederlendirme yéntemleri ve énemi

10.Hafta: Uzman konuk daveti

11.Hafta: Advertorial ve 6zel olaylar

12.Hafta: MPR'da yeni uygulamalar: Grin yerlestirme,deneysel pazarlama, bilingalti pazarlama
13.Hafta: Gerilla pazarlama, agizdan agiza pazarlama (WOM), nedene dayalipazarlama (cause
relatedmarketing) uygulamalari

14.Hafta: Odev sunumlari
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A.S.Istanbul.

WESTPHALEN, Marie-Héléne &LIBAERT, Thierry (2009). Mercator: le guide du marketing, Nouvelle édition,
Dunod.

WILSON, Laurie J. (2008). Strategic communications planning: For effective public relations and
marketing,Kendall/Hunt Pub.,Dubuque, lowa.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

2

10

11

12

13

14

Konu Basliklari
Pazarlama Halkla Ili s kilerinin kavramsal tan 1 m 1, Biitiinle s ik Pazarlama I leti simi Icinde Halkla Ili s kilerinin yeri
Pazarlamada tiiketici tercihi ag 1 s 1 ndan given faktérinin 6nemi ve halkla ili g kilerin bu glvenin yarat 1 Imas 1 na katk 1 s i

Pazarlama Halkla Ili s kilerinin 6rnek strateji ve taktiklerle de § er katma siireci | (yeni Giriin lansmanlar 1, pazardaki mevcut
Urunleri yeniden konumland | rma ve canland | rma, kamuoyu 6nderi pazarlamas 1)

Pazarlama Halkla Ili s kilerinin 6rnek strateji ve taktiklerle de § er katma sireci Il (mu s terileri Griinlere yak 1 nla s t1rma,
belli bir Grin kategorisine ilgi cekme, yeni pazarlar yaratma, ikincil pazarlara ula s ma, zay | f pazarlar 1 gli¢glendirme)

Pazarlama Halkla ili s kilerinin 6rnek strateji ve taktiklerle de § er katma siireci Ill (reklam 1 n etkisini giiclendirme, reklam |
yap | lamayacak kategorideki tGrlnleri tan 1 tma)

Stratejik Pazarlama Halkla fligkiler Plani hazirlama

Vize sinavi

Geleneksel ve sosyal medyada Pazarlama Halkla Tliskilerinin yerel ve uluslararasi érnek uygulamalari

Ol¢me ve de § erlendirme yéntemleri ve énemi

Uzman konuk daveti

Advertorial ve 6zel olaylar

MPR'da yeni uygulamalar: Uriin yerle s tirme, deneysel pazarlama, bilincalt 1 pazarlama

Gerilla pazarlama, a § 1 zdan a § 1 za pazarlama (WOM), nedene dayal | pazarlama (cause related marketing) uygulamalar 1

Odev sunumlari
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