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Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
Siy 681 Sosyal Etki Mekanizmalari ve Medya 1 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
YUksek Lisans

Bu ders kapsaminda sosyal psikoloji laboratuarlarinda gelistirilen sosyal etki mekanizmalarinin medya
sorgulamasini da igeren genis bir perspektif kapsaminda tartisiimasi hedeflenmektedir. Siyasi iletisim
sureglerinin ortaya koydugu etki mekanizmalari ve pratikleri dersin sorgulama alanina dahil edilmektedir.
Sosyal Davranig nedir? Neden uyum gosteririz? Neden itaat ederiz? Kamuoyunun olusumunda medyanin
etkisi nasil tanimlanabilir? Siyasetin aktorleri sosyal etki mekanizmalarini nasil kullanirlar?

1. Hafta: Giris: Sosyal Etki araci olarak Medya

2.Hafta: Sosyal Etki suregleri: Sherif'in Grup Normunun Olusmasi Deneyi
3.Hafta: Sosyal Etki siirecleri: Asch'in Uyma Deneyi ve Milgram'in ftaat Deneyi
4.Hafta: Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum

5.Hafta: Sosyal etki araci olarak Yazili Basin

6.Hafta: Yazili Basin ve Gundem Belirleme Modeli

7.Hafta: Turk Televizyon dizilerinin sosyal izdtistimleri

8.Hafta: Le cinéma turc

9.Hafta : Vize Sinavi

10.Hafta: Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
11.Hafta: Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
12.Hafta: Medya'nin yeni sosyal rolu

13.Hafta: Projeler

14.Hafta: Projeler

BEAUVOIS Jean-Léon, Relations humaines groupes et influence sociale, Presses Universitaires de
Grenoble, Grenoble 1995

BON Le Gustave, La psychologie des foules, PUF Quadrige, 5é ed. Paris, 1995
DEUTCH Morton, Les théories en psychologie sociale, Mouton, Paris, 1972

TIMOTY E Cook, The Functions of the Press in a Democracy. In Geneva Overholser and Kathleen Hall
Jamieson (eds.), The Press New York: Oxford University Press, 2005, pp. 115-119.
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Hafta

1

2

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

RUBIN Alan M., Media Uses and Effects: A Uses and Gratifications Perspective. In Jennings Bryant and Dolf
Zillmann (eds.), Media Effects: Advances in Theory and Research (Hillsdale: Lawrence Erlbaum Publishers
1994, pp. 417-436.

FISCHER Gustave-Nicholas, Les concepts fondamentaux de la psychologie sociale, Presses de I'Université
de Montréal, BORDAS, Paris, 1987

GERGEN Kenneth et JUTRAS Slyvie, Psychologie Sociale, VIGOT, 2e éd. Paris, 1992

KAGITCIBASI Cigdem, insan ve Insanlar, Sosyal Psikolojiye Giris, Sosyal Bilimler Dernegi Yayinlari (G-8),
Sevin¢ Matbaasi, Ankara, 1976

BELLENGER Lionel, La persuasion, PUF, Collection que sais-je?, Paris, 1992.

SHEARON A. et a.l., The Invasion from Mars: Radio Panics America. In Milestones in Mass Communication
Research: Media Effects 1995 pp. 45-65.

CIALDINI Robert B., Iknanin Psikolojisi, traduit par Fevzi Yalim, MediaCat Kitaplari, Ankara, 2001.
CIALDINI Robert B., Influence: Science and Practice, Allyn & Bacon, 2003.

CIALDINI Robert B., “Harnessing the Science of Persuasion”, Harvard Business Review; Vol. 79 Issue 9,
2001, pp72-79.

HOGAN Kevin, The Psychology of persuasion: how to persuade others to your way of thinking, Pelican
Publisging Company,

Sosyal Etki araci olarak Medya

Sosyal Etki suregleri: Sherif'in Grup Normunun Olusmasi Deneyi

Sosyal Etki stirecleri: Asch'in Uyma Deneyi ve Milgram'in Itaat Deneyi

Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum

Sosyal etki araci olarak Yazili Basin

Yazili Basin ve Gundem Belirleme Modeli

Turk Televizyon dizilerinin sosyal izdustumleri

Tark sinemasi

Vize sinavi

Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |l
Medya'nin yeni sosyal roll

Proje sunumlari

Proje sunumlari
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