icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
com421 internet ve Mobil Pazarlama 7 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Bu dersin amaci, dijital pazarlama dunyasiyla ilgili genel bir resim ¢izerek, onun alt kolu olan mobil
pazarlama dinyasindaki temel oyuncular, etmenler ve 6rnekler Gzerinden 6grencilere bir
telekomuinikasyon sirketinin bu alandaki deneyimini aktarmaktir. Bu ders, 6grencilerin pazarlama alaninda
simdiye kadar edinilen teorik bilgilerine, mobil pazarlama ekosisteminden hem global hem yerel en
basarili ve gincel mobil pazarlama ve reklam uygulamalarini ekleyerek bu alandaki bilgilerini
zenginlestirmeyi hedeflemektedir.

Bu derste dijital pazarlama dunyasi ile ilgili genel bilgiler aktarildiktan sonra mobil pazarlama ile ilgili
kavramlar ve uygulamalar giincel 6rnekler Gzerinden ele alinacak; yil sonunda 6grencilerin kapsamili bir
mobil pazarlama kampanyasi gelistirebilecek bilgi ve donanima sahip olduklari dustntlerek proje
sunumlari tzerinden degerlendirmeler yapilacaktir.

Aslam, K. (2017). The 7 Critical Principles of Effective Digital Marketing. CreateSpace Independent
Publishing Platform.
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