icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COom425 Reklam ve Etik 7 2 2 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Reklam sektoru ve reklamlar Gzerinden ortaya ¢ikan toplumsal ve kultlrel etik problemlerin

dederlendirilmesi. pazarlama etigi baglaminda kargsilagilacak etik sorunlar karsisinda karar verme
mekanizmalarinin 6grenilmesi.

Icerik . Hafta Etige Giris

. Hafta Reklam ve Etik Problemler: Tuketim, Tuketim Toplumu ve Yaklagimlar - 1
. Hafta Reklam ve Etik Problemler: Tuketim, Tiketim Toplumu ve Yaklagimlar - 2
. Hafta Reklam ve Etik Problemler: Kadin ve Cocuk Temsilleri

. Hafta Reklamlar, Etik ve Izleyiciler

. Hafta Reklamlar ve Izleyiciler Saha Arastirmasi Dederlendirmesi

. Hafta Vize

. Hafta Pazarlama Etigi - 1

0o N o UM WWN =

9. Hafta Pazarlama Etigi - 2

10. Hafta Pazarlama Etigi - 3

11. Hafta Reklam Sektdrt Calisanlari ve Etik Anlayislari
12. Hafta Reklamda Etik Kodlar ve Reklam Hukuku

13. Hafta Internet Reklamcihigi ve Bilisim Hukuku

14. Hafta Genel Degerlendirme
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Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Hafta Etide Giris

2 Reklam ve Etik Problemler: Tuketim, Tuketim Toplumu ve Yaklagimlar - 1
3 Reklam ve Etik Problemler: Tiketim, Tuketim Toplumu ve Yaklagimlar - 2
4 Reklam ve Etik Problemler: Kadin ve Cocuk Temsilleri

5 Reklamlar, Etik ve Izleyiciler

6 Reklamlar ve Izleyiciler Saha Arastirmasi Degerlendirmesi

7 Ara Sinav (vize).

8 Pazarlama Etigi - 1

9 Pazarlama Etigi - 2

10 Pazarlama Etigi - 3

11 Reklam Sektoért Calisanlari ve Etik Anlayislari

12 Reklamda Etik Kodlar ve Reklam Hukuku

13 internet Reklamcihgr ve Bilisim Hukuku

14 Genel Dederlendirme
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