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Bu dersin amaci 6grencilerin halkla iligkiler arastirmalarini yapma, yapilan arastirmalari analiz etme ve
yorumlama, halkla iliskiler streclerini degerlendirebilme yetisi kazanmalaridir.

Bu ders kapsaminda halkla iliskilerde arastirma ve degerlendirmenin éneminden bahsedilerek halkla
iligkiler siirecinde durum analizi, birincil ve ikincil aragtirmalar, PEST ve SWOT analizi, hedef kitlenin
analizi ve halkla iligkilerde etkinlik 6lcimleme modelleri gibi konular ele alinacaktir. Ders kapsaminda
ayrica halkla iliskiler sektoriinde ortaya konulan arastirma ve dederlendirme ilkeleri incelenecektir. Dersin
devaminda dijital halkla iligkiler araglarinda arastirma, sosyal medya ve web sitesi analizleri, itibar
arastirmalari gibi konular islenecektir.
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