icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
GE 712 Nitel Arastirma Yontemleri 2 3 0 0 3 9
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Tara Zorunlu

Dersin Duzeyi Doktora

Dersin Amaci Ogrencilerler nitel aragtirma yéntemlerini kullanarak; bagimsiz arastirma yapmalarini ve bilimsel olaylari

genis ve derin bir bakig acisi ile irdeleyerek yorumlamalarini saglamak. Yeni ve kavrayici sentezlere
ulagabilmeleri icin gerekli adimlari belirleme yeteneklerini gelistirmektir.

Icerik Dersin icerigi nitel aragtirmanin diger arastirma yontemleri icindeki yerinin ele alinmasi, kullanim
alanlarinin tanitimi, farkli nitel arastirma yontemlerinin uygulamalari olarak agiklanmasini kapsamaktadir.
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