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Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPS 594 Dijital Kaltar 1 3 0 0 3 6
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Tard Secmeli

Dersin Dizeyi Yiksek Lisans

Dersin Amaci Bu ders, dijital kultirt antropoloji ve sembolik etkilesimcilik perspektiflerinden hareketle, glincel iletisim

stratejileri, reklamcilik ve marka siregleri baglaminda ele alrr. Dijital teknolojilerin toplumsal iligkileri, kulttrel
pratikleri, kimlikleri ve tuketim bigimlerini nasil dénustirdigunad incelerken, bu dénlisimun marka iletisimi, reklam
anlatilari, tiketici katilimi ve dijital pazarlama stratejileri Uzerindeki etkilerine odaklanir. Kulturd, bireylerin ve
topluluklarin etkilesimleri araciidiyla anlam urettikleri, paylastikiari ve yeniden muzakere ettikleri dinamik bir
slreg olarak deg@erlendirir. Sosyal medya, dijital topluluklar, platform kulturleri ve gtindelik dijital pratikler
Uzerinden sembollerin, anlatilarin, kimliklerin ve aidiyet bicimlerinin nasil olustugunu arastirir. Dijital etnografi ve
duyusal etnografi yaklagimlarindan yararlanarak cevrimici ve gevrimdisi deneyimler arasindaki iligkileri inceler.
Ogrencilerin dijital kiltiirel baglamlari antropolojik bir perspektifle géziimleyerek bu bilgiyi reklam, marka yénetimi
ve iletigim stratejilerinin gelistiriimesinde kullanabilmeleri amaclanir.

icerik Ders kapsaminda kultir ve sembolik etkilesim, glindelik hayat ve anlam tretimi, benlik sunumu ve dijital kimlik,
cevrimici topluluklar ve aidiyet, dijital ritleller, sosyal medya pratikleri, platform kultirleri, dijital mekan ve
toplumsal etkilesim, dijital gérsel-isitsel pratikler, duyusal deneyim ve dijital beden, ¢evrimici ve ¢evrimdisi
kiltdrel iligkiler ele alinir. Dijital ortamlarin kiltirel baglamlari nasil dénasturdudd; sembollerin, imgelerin,
seslerin, anlatilarin ve etkilesim bigimlerinin glindelik yasamda nasil anlam kazandigi antropolojik yaklagimlarla
incelenir.

Dersin uygulama boyutunda 6grenciler, dijital etnografik ve duyusal arastirma yéntemlerinden yararlanarak
belirli dijital topluluklari, platformlari, etkilesim bigimlerini veya kilttrel pratikleri arastirir. Etnografik gézlem, dijital
katiimci gézlem, gorsel-isitsel kayit, dijital glnltkler ve gevrimici kilturel iceriklerin analizi araciligiyla dijital
kaltdran farkli boyutlarini inceler. Elde edilen bulgularin iletisim stratejileri, marka kulttrd, reklam pratikleri ve
tuketici iliskileri agisindan anlami deg@erlendirilir.
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2. Goffman, E. (1959). The Presentation of Self in Everyday Life. Doubleday.
3. Hine, C. (2015). Ethnography for the Internet: Embedded, Embodied and Everyday. Bloomsbury Academic.
4. Pink, S. (2015). Doing Sensory Ethnography (2nd ed.). SAGE.
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Practice. SAGE.
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1 Kultar ve Dijital Kultire Giris: Antropolojik perspektifler ve dijital dénistim
Gundelik hayat, semboller ve anlam tretimi

Etkilesim, pratikler ve kulttrel baglamlar

Performans, temsil ve gevrimici kimlikler

Cevrimici iligkiler, kolektif kimlikler ve topluluk pratikleri

Dijital RitGeller ve Kilturel Pratikler

Platformlar, karsilagsmalar ve dijital mekansallik
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imgeler, sesler, anlatilar ve kiilturel dolasim
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Dijital Beden ve Duyusal Deneyim

Arastirma tasarimi ve saha c¢aligmasi

Duyusal Etnografi ve Arastirma

Marka topluluklari, tiketim pratikleri ve kiltirel baglam
Dijital Etnografi Atdlyesi

Dijital Etnografi Atdlyesi
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