icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
SiY 628 Siyasal lletisim 1 3 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Turkce
Secmeli
Yiksek Lisans

Siyasal iletisim sireclerini teorik ve pratik olarak analiz etmek; platformlagsma ve yapay zeka ¢caginda glincel
siyasal iletisim egilimleri ile stratejilerini degerlendirmek; égrencilerin siyasal kampanya yonetimi, elestirel
¢6zimleme, sunum ve iletisim becerilerini gelistirmek.

1. Hafta
Dersin tanitimi ve ders izlencesi paylagimi
Alanin tarihsel evrimine ve kavramlara yonelik genel bakis

2. Hafta
Siyasal sOylem, retorik ve ikna teorisi
Siyasal iletisimde aktorler: adaylar, partiler, medya, se¢men ve yeni aktorler

3. Hafta

Medya etkileri ve kamuoyu

Gindem belirleme (agenda-setting), cerceveleme (framing), 6ne ¢ikarma (priming)
Suskunluk sarmali ve ana akimlastirma

Klasik etki kuramlarinin dijital gagda yeniden okunmasi

4. Hafta

Stratejik siyasal kampanya yonetimi

Kampanya planlamasi ve mesaj gelistirme

Siyasal halkla iligkiler ve kriz yénetimi

Siyasal reklam, duygusal ikna ve segmen davranigi

5. Hafta

Platform ¢aginda siyasal iletisim I:

Sosyal medya ve algoritmik géranurlik

Platformlagsma ve hibrit medya sistemi

Algoritmik gérunurliik, giindem olusumu ve igerik dolagimi
Filtre balonu ve yanki fanusu tartismalari

6. Hafta

Platform ¢caginda siyasal iletisim II:

Influencer/kanaat énderleri ve siyasal gérindrlik
TikTok siyaseti ve sosyal medyada siyasal igerik Gretimi
Dijital estetik, mizah, "meme" kiltirt ve provokasyon

7. Hafta

Duygular, popilizm ve kutuplas(tiryma:
Popdulist sdylem stratejileri

Duygusal kutuplasma (Affective polarization)
Duygu/kimlik temelli mobilizasyon

8. Hafta
Ara Sinav

9. Hafta

Post-truth ¢ag, sahte haber ekosistemi ve organize dezenformasyon aglari
Bilisimsel propaganda, botlar ve koordineli sahte davranis
Dezenformasyona karsi direng gelistirme

10. Hafta

9/18/2026 5:51:46 AM



Veriye dayali siyasal kampanyalar
Mikro-hedefleme ve kisisellestiriimis siyasal reklamin yeni bicimleri

11. Hafta

Gincel kampanya stratejileri ve karsilastirmali vakalar
Diinyadan ve Turkiye'den giincel kampanya ornekleri
Karsilastirmali kampanya ¢éziimlemesi

12. Hafta

Siyasal iletisim arastirmalarinda yéntem yaklasimi

icerik analizi, sdylem analizi, deneysel arastirma tasarimi
Nitel/nicel arastirma érnekleri Gzerinden tartisma

13. Hafta
Ogrenci sunumlari ve tartisma I:
Arastirma/vaka analizi sunumlari ve yénlendiriimis sinif tartismasi

14. Hafta
Ogrenci sunumlari ve tartigma II:
Arastirma/vaka analizi sunumlari ve yénlendiriimis sinif tartismasi
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