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Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
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Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Seçmeli

Dersin Düzeyi Yüksek Lisans

Dersin Amacı Siyasal iletişim süreçlerini teorik ve pratik olarak analiz etmek; platformlaşma ve yapay zeka çağında güncel
siyasal iletişim eğilimleri ile stratejilerini değerlendirmek; öğrencilerin siyasal kampanya yönetimi, eleştirel
çözümleme, sunum ve iletişim becerilerini geliştirmek.

İçerik 1. Hafta
Dersin tanıtımı ve ders izlencesi paylaşımı
Alanın tarihsel evrimine ve kavramlara yönelik genel bakış

2. Hafta
Siyasal söylem, retorik ve ikna teorisi
Siyasal iletişimde aktörler: adaylar, partiler, medya, seçmen ve yeni aktörler

3. Hafta
Medya etkileri ve kamuoyu
Gündem belirleme (agenda-setting), çerçeveleme (framing), öne çıkarma (priming)
Suskunluk sarmalı ve ana akımlaştırma
Klasik etki kuramlarının dijital çağda yeniden okunması

4. Hafta
Stratejik siyasal kampanya yönetimi
Kampanya planlaması ve mesaj geliştirme
Siyasal halkla ilişkiler ve kriz yönetimi
Siyasal reklam, duygusal ikna ve seçmen davranışı

5. Hafta
Platform çağında siyasal iletişim I: 
Sosyal medya ve algoritmik görünürlük
Platformlaşma ve hibrit medya sistemi
Algoritmik görünürlük, gündem oluşumu ve içerik dolaşımı
Filtre balonu ve yankı fanusu tartışmaları

6. Hafta
Platform çağında siyasal iletişim II: 
Influencer/kanaat önderleri ve siyasal görünürlük
TikTok siyaseti ve sosyal medyada siyasal içerik üretimi
Dijital estetik, mizah, "meme" kültürü ve provokasyon

7. Hafta
Duygular, popülizm ve kutuplaş(tır)ma:
Popülist söylem stratejileri
Duygusal kutuplaşma (Affective polarization)
Duygu/kimlik temelli mobilizasyon

8. Hafta 
Ara Sınav

9. Hafta
Post-truth çağ, sahte haber ekosistemi ve organize dezenformasyon ağları
Bilişimsel propaganda, botlar ve koordineli sahte davranış
Dezenformasyona karşı direnç geliştirme

10. Hafta
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Veriye dayalı siyasal kampanyalar
Mikro-hedefleme ve kişiselleştirilmiş siyasal reklamın yeni biçimleri

11. Hafta
Güncel kampanya stratejileri ve karşılaştırmalı vakalar
Dünyadan ve Türkiye'den güncel kampanya örnekleri 
Karşılaştırmalı kampanya çözümlemesi

12. Hafta 
Siyasal iletişim araştırmalarında yöntem yaklaşımı
İçerik analizi, söylem analizi, deneysel araştırma tasarımı
Nitel/nicel araştırma örnekleri üzerinden tartışma

13. Hafta
Öğrenci sunumları ve tartışma I:
Araştırma/vaka analizi sunumları ve yönlendirilmiş sınıf tartışması

14. Hafta 
Öğrenci sunumları ve tartışma II:
Araştırma/vaka analizi sunumları ve yönlendirilmiş sınıf tartışması
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