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Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab
SiY 661 Marka Yénetim Stratejileri Analizi 1 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Tard Secmeli

Dersin Dizeyi Yiksek Lisans

Dersin Amaci Marka, markalama ve marka 6zvarligi kavramlari tanimlariyla

verilecek ve dzvarligi yiksek markalarin stratejileri drneklerle
aktarilacak; marka yonetimi icin anahtar kavramlar olan marka
sadakati, bilinirligi, algilanan kalite ve ¢cagrigimlar detayli sekilde
aciklanacak ve birbirleriyle olan etkilesimleri ve bagintilari verilecek;
markanin dogru yol almasi i¢in uygulanmasi gereken stratejik analiz
ve analizin komponentleri tanimlanacak; marka kimliginin vaz
gecilmez unsurlari olan triin, kurum, kisilik ve sembol kavramlari ve
bunlarin marka ile olan bagintilari érneklerle acgiklanacak; marka
esnetme/genisletme stratejilerinin uygulanabilecedi durumlar vaka’lar
araciligiyla aciklanacak.

igerik 1. Hafta: Marka, markalama ve marka 6z varligi kavramlari.
2. Hafta: Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramiar.
3. Hafta: Marka sadakati, bilinirligi.
4. Hafta: Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
5. Hafta: Marka c¢agrisimlari.
6. Hafta: Cagrisimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.
7. Hafta: Ara Sinav (vize).
8. Hafta: Stratejik marka analizi: musteri, rekabet, i¢sel
analiz.
9. Hafta: Stratejik marka analizi igin vaka’lar
10. Hafta: Marka kimligini olusturan anahtar kavramlar ve
tanimlar
11. Hafta: Uriin ve Kurum olarak marka
12. Hafta: Kisi ve Sembol olarak marka
13. Hafta: Marka genisletme kararlari
14. Hafta: Marka genisletme stratejileri

Kaynaklar Kapferer, N.J., The New Strategic Brand Management

Keller, K.L., Strategic Brand Management

David, A.A. (1996). Building Strong Brands, New York: The Free
Press.

David, A.A. (1991). Managing Brand Equity, New York: The Free
Press.

Haig, M. (2006). Brand Royalty, London: Kogan Page Limited.

ilgili Diger Guincel Makale ve Kitaplar

Teori Konu Bagliklan
Hafta Konu Basliklari
1 1. Hafta: Marka, markalama ve marka 6z varligi kavramlari.
. Hafta: Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramlar.
. Hafta: Marka sadakati, bilinirligi.

2 2
3 3
4 4. Hafta: Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
5 5. Hafta: Marka g¢agrisimlari.

6 6

. Hafta: Cagrigsimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.

Kredisi

2

AKTS
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Hafta

10
11
12
13
14

Konu Basliklar

7. Hafta: Ara Sinav (vize).

8. Hafta: Stratejik marka analizi: misteri, rekabet, igsel analiz.

9. Hafta: Stratejik marka analiz icin vakalar

10. Hafta: Marka kimligini olusturan anahtar kavramlar ve tanimlar
11. Hafta: Uriin ve Kurum olarak marka

12. Hafta: Kisi ve Sembol olarak marka

13. Hafta: Marka genisletme kararlari

14. Hafta: Marka genigletme stratejileri
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