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Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi
RPS 541 ikna Stratejileri ve Dijital lletisim Yonetimi 1 3 0 0 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Turkce
Zorunlu

Yiksek Lisans

AKTS

Bu ders kapsaminda, ikna 6grenilebilen ve gelistirilebilen yontem ve teknikler bittind olarak kabul edilerek "nasil
daha etkili iletisim kurabilirim" sorusuna cevap aranmaktadir. Kuramsal agilimlarin sosyal psikoloji alaninda
geligtirilen caligmalara ve laboratuvar deneylere dayandidirildigi ikna stratejileri , ginimiizde is diinyasi ve
siyaset bagta olmak Uzere sosyal iligkilerin her alaninda basarinin anahtari olarak kabul gérmektedir. Ders

kapsaminda kavramsal agilimlarin is dunyasi égretileriyle sentezienmesi hedeflenmektedir.

1. Ders planinin ve ders dahilinde yapilacak galigsmalarin tanitimi
2. Tarihsel perspektifte iknanin degisen tanimi

3. Retorik

4. Propaganda uygulamalari

* G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”
* G. Tarde “ Taklit Kanunlari

5. Tutum Degisimine Kuramsal Yaklagimlar:
 Tutum Nedir?
* Tutumun Ogeleri

6. Tutumlar arasi tutarlilik ve Tutum- Davranis lliskisi
* Heider’in “Denge Kurami”
* Festinger’in “Bilissel Celiski Kuramr”

7. C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi Modeli”
Kaynagin ézellikleri:

« inanirlik, Sayginlik, Gtivenilirlik

» Sempati

8. C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi Modeli”

+ lletisimin ozellikleri: Gériis Farki, Tek Yonlii — Cift Yonlii iletisim — Duygusal, Ussal lletisim
* Hedefin 6zellikleri

9. Vize

10. Mc Guire’e gére Ikna Edici lletisim Faktérleri -

11. Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasiligi Modeli*- ( ELM)

12. Teknoloji ve ikna

* Web’in inanirliginin dlglimlienmesi

+ Mobil lletisimin ikna giict

« Stanford Universitesi lkna Edici Teknoloji Laboratuari aragtirma sonuglarinin incelenmesi

13. Kampanya Analiz |: Siyasi lletisim, Reklam, Sosyal Soumluluk Projeleri alanlarinda uygulamalar

14. Kampanya Analiz I: Siyasi lletisim, Reklam, Sosyal Soumluluk Projeleri alanlarinda uygulamalar
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Girig: Ders planinin ve ders dahilinde yapilacak ¢alismalarin tanitimi

Retorik

Tarihsel perspektifte iknanin degisen tanimi

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi” ve « G. Tarde “ Taklit Kanunlar"

Tutum Degisimine Kuramsal Yaklagimlar

Tutumlar arasi tutarlilik ve Tutum- Davranig lligkisi

C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi Modeli”: Kaynagin ézellikleri

C. Hovland “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi Modeli”: iletisim ve Alicinin 6zellikleri

Vize

Mc Guire’e goére Ikna Edici lletisim Faktérleri

Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasiligi Modeli*- ( ELM)

Teknoloji ve lknanin degisen paradigmalari
Kampanya Analiz I: Siyasi lletisim, Reklam, Sosyal Soumluluk Projeleri alanlarinda uygulamalar

Kampanya Analiz II: Siyasi lletisim, Reklam, Sosyal Soumluluk Projeleri alanlarinda uygulamalar
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