icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPS 583 Marka Yonetimi 1 3 0 0 3 6

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Tard Zorunlu

Dersin Dizeyi Yiksek Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci; marka y6netiminin; marka kisiligi ve marka kimligi olusturma, markay! tiketiciye sunma,

markanin degerini belirleme, marka bilinirligi ve marka baglligini yaratabilme, pazarda istenilen paya sahip olma
ve bunu koruma igin markay1 dogru konumlandirma asamalarini kapsayan énemli bir ydnetim streci oldugunun
yerel, ulusal ve uluslar arasi érneklerle analiz edilmesidir.

igerik 1. Hafta:
2. Hafta:
3. Hafta:
4. Hafta:
5. Hafta:
6. Hafta:
7. Hafta:
8. Hafta:
9. Hafta:
10. Hafta
11. Hafta
12. Hafta
13. Hafta

14. Hafta

Marka kavrami ve ilgili kavramlar

Marka y6énetimini kapsayan suregler
Marka kimligi, marka kisiligi ve marka imaiji
Marka mimarisi, marka ittifaki

Marka kulturd, marka vaadi olusturma
Vize sinavi

Marka konumlandirma stratejileri
Markalama stratejileri

Marka sadakati

: Marka y6énetiminde kurumsal ¢agrisimlar
: Uzman konuk daveti

: Uzman konuk daveti

: Uzman konuk daveti

: Uzman konuk daveti
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Hafta

1
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10
11
12
13
14

Konu Basliklari

Marka kavrami ve ilgili kavramlar

Marka y&netimini kapsayan sirecler
Marka kimligi, marka kisiligi ve marka imaiji
Marka mimarisi, marka ittifaki

Marka kulttrt, marka vaadi olusturma
Marka konumlandirma stratejileri

Vize sinavi

Markalama stratejileri

Marka sadakati

Marka y6netiminde kurumsal ¢agrisimlar
Uzman konuk daveti

Uzman konuk daveti

Uzman konuk daveti

Uzman konuk daveti
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