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Dersin Amacı Ortaya çıkışı otomobil ve havacılık sektörleri gibi 20. yüzyılın sonuna denk gelen ve içine doğduğu endüstrileşmiş
toplumların görsel kültürünü belirleyen sinemanın fotoğrafik araç ve kolektif gösterim kimliğini yitirmesi
“sinemanın ölümü” tartışmalarını da alevlendirmiştir. “Post Sinema: 21. Yüzyılda Görsel-İşitsel Kültür” dersi; bir
yandan “çöktüğü” iddia edilen sinemanın, müzelerde gösterimler, bilgisayar tarafından manipüle edilen
görüntüler ve özellikle de kişisel üretimlerle hayatın çok daha geniş bir alanına yayıldığı post sinematik medya
rejiminde ne ifade ettiğini anlama arzusundan yola çıkmaktadır. Üretici ve izleyici arasındaki rol dağılımının ciddi
bir biçimde sarsıldığı, ekranların sınır ve işlevlerinin yeniden tanımlandığı karmaşık bir sosyoekonomik ilişkiler
bütününde tarihsel, teknolojik, kültürel, politik ve ekonomik anlamda sinema nedir, nasıl tanımlanabilir?
TikTok’un içeriğe üretim bağlamında hiç yatırım yapmadan toplam video izlenme süresi açısından Netflix’i geçtiği
günümüzde sinemanın konumu ve işlevi nasıl değişmiştir? Platon’un mağara duvarından dijital platformlara farklı
ekranları ve “ekransızlık” ihtimallerini konu edinerek alana dair kültürel, ekonomik ve teknolojik gelişmeleri güncel
film ve medya çalışmaları literatürü ışığında kapsamlı bir biçimde tartışmaya açacak ders, kesintileri vurguladığı
kadar devamlılıkları da görmeyi sağlayan medya arkeolojisinden de faydalanacaktır.

İçerik 1. Dersin, temel kavram ve okumaların tanıtımı
2. Medium nedir?
3. Remediation kuramı: Kesinti ve devamlılıklar
4. Medya arkeolojisi
5. Ekranlar, ekran bağlantılı araçlar (kumanda, klavye, fare) ve zamansallık
6. Deneyimin “mekânsızlaşması”
7. ARA
8. Amatör görüntü üretimi
9. Taşınabilir ekranlar ve performans olarak izleme
10. Dokunmatik ekranlar ve beden teknikleri
11. Dijital sinema
12. Yeni sinema/ekran politikaları
13. Pandemi medyası 
14. Ekran nostaljisine doğru
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Hafta Konu Başlıkları

1 Dersin, temel kavram ve okumaların tanıtımı

2 Medium nedir?

3 Remediation kuramı: Kesinti ve devamlılıklar

4 Medya arkeolojisi

5 Ekranlar, ekran bağlantılı araçlar (kumanda, klavye, fare) ve zamansallık

6 Deneyimin “mekânsızlaşması”

7 ARA

8 Amatör görüntü üretimi

9 Taşınabilir ekranlar ve performans olarak izleme

10 Dokunmatik ekranlar ve beden teknikleri
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11 Dijital sinema

12 Yeni sinema/ekran politikaları

13 Pandemi medyası

14 Ekran nostaljisine doğru
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