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Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu ders, öğrencilerin sürdürülebilirlik kavramlarını (çevresel, sosyal ve ekonomik boyutlarıyla) derinlemesine
anlamalarını ve bu kavramları farklı hedef kitlelere etkili biçimde aktarabilmelerini amaçlamaktadır. Ders
kapsamında, kurumların ve markaların sürdürülebilirlik stratejilerini şeffaf, ikna edici ve yeşil aklama
(greenwashing) tuzaklarından uzak bir dille iletmeleri için gerekli analitik ve yazınsal beceriler kazandırılacaktır.
Ayrıca Birleşmiş Milletler Küresel Amaçları temel alan sürdürülebilirlik iletişimi fikirleri geliştirmeleri
amaçlanmaktadır.

İçerik Ders kapsamında, sürdürülebilir kalkınma, çevresel- ekonomik- sosyal sürdürülebilirlik, Birleşmiş Milletler Küresel
Amaçlar ve greenwashing gibi kavramlar ele alınacaktır. Yine kurumsal sürdürülebilirlik iletişimi stratejileri olan
kurumsal sosyal sorumluluk, yeşil pazarlama ve kurumsal sürdürülebilirlik raporlaması stratejileri ele alınacak ve
iklim okuryazarlığı kavramı tartışılacaktır.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Giriş Sürdürülebilirlik kavramının tanımlanması

2 Kurumsal sürdürülebilirliğin ortaya çıkışı Kurumsal iletişimin kurumsal sürdürülebilirlik iletişimi üzerindeli rolü Sürdürülebilirlik,
sürdürülebilir kalkınma

3 Ekonomik, Sosyal ve Çevresel Sürdürülebilirlik

4 Kurumsal sürdürülebilirlik, Kurumsal Sürdürülebilirlik Uygulamaları

5 Dünya’da ve Türkiye’de Sürdürülebilirlikle ilgili Gelişmeler Birleşmiş Milletler Küresel Amaçlar

6 Kurumsal Sürdürülebilirlikle ilgili Teoriler

7 İklim Okuryazarlığı

8 Vize Sınavı

9 Kurumsal Sürdürülebilirlik ve Kurumsal Sürdürülebilirlik İletişimi Stratejileri: Yeşil Pazarlama / KSS / Sürdürülebilirlik Raporlaması

10 Günlük hayatta sürdürülebilir davranışlar

10/1/2026 5:10:44 PM 1 / 2



11 Öğrenci Sunumları

12 Öğrenci Sunumları

13 Öğrenci Sunumları

14 Öğrenci Sunumları
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