icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP309 ikna Sireci 5 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Fransizca

Tard Secmeli

Dersin Dizeyi Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci, ikna sureglerinin tarihsel gelisimini tartismak ve bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere

bagl olarak ikna ydntemlerindeki degisimi degerlendirmektir. lkna etme bigimlerinin tarihsel propaganda
sureclerinden dijital ddnustime nasil evrildigi, ginimuz iletisim teknolojilerinin ve medya ortamlarinin etkisi de
g6z 6nuinde bulundurularak, érnekler ve kavramsal agilimlarla incelenecektir.

Ders kapsaminda, ikna kavrami, sosyal psikoloji ve iletigim teorileri temel alinarak, dijital medya, sosyal aglar ve
yapay zeka alanlarinda yasanan gelismelerin ikna sureglerine nasil entegre edildigi tartisilacaktir.
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igerik . BOLUM: KAVRAMSAL YAKLASIMLAR

ilk sorgulamalar

Aristoteles ve Retorik

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunlarr’

Il. Dinya Savasi Propaganda drnekleri

Sosyal Etkinin Glcu

Normlar nasil olusur?

Neden Uyum gdsteririz? S. Asch Deneyi

Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri

Tutumlar arasi tutarlilik ve Tutum- Davranig lliskisi

Tutumlarimiz nasil olusur?

Heider’in “Denge Kurami” - Sevdigim diger sevdigimi sevmezse ne yaparim?

Festinger’in “Biligsel Celigki Kurami” - Neden yanlis oldugunu distindigimuz seyleri yapmaya devam ederiz?
C. Hovland, Yale Universitesi “ Temel iletisim ve Tutum Degisimi ” Laboratuvar deney sonuglari
Hangi kaynaktan gelen bilgi daha inandiricidir?

Cekicilik, Sempati ikna eder mi?

Mesaiji nasil olusturmallyim?

Kimler daha kolay ikna olur?

1.BOLUM: DIJITAL YASAM VE IKNANIN DEGISEN PARADIGMALARI

Sosyal Medya Nasil ikna Ediyor?

Etkilesim Nedir? Neden Etkilidir?

Daha gugcli Sosyal Etki

Kim oldugunu bilmedigim kisi beni nasil ikna edebiliyor?

Sosyal Aglarin anlattiklari

Teknoloji Kullanarak ikna -Stanford Universitesi, Captology Laboratuvari aragtirma sonuglari
Ornek galisma - Adimsayar dijital uygulamalari daha saglikli yagam icin davranis degisikligi yaratir mi?
lll. BOLUM: YENILIKGI IKNA STRATEJILERI

“Big Data” - Biiyuk Veri kullanimi

Yeni gucll ikna aract: kisisel veriler

Hikayelerin Guci

Hikayelestirmenin tarihgesi

Hikayelestirme turleri

Neden etkili?
Ornekler

Oyunlastirma
Oyun 6glerinin stratejik kullanimi - érnekler
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9/11/2026 11:46:32 AM 2/3



Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

BARTHES, Roland. L'ancienne rhétorique. Communications, 1970, 16.1: 172-223.

CIALDINI Robert B., Iknanin Psikolojisi, Tiirkgeye geviri Fevzi Yalim, MediaCat Kitaplari, Ankara, 2001

CIALDINI Robert B., Influence: Science and Practice, Allyn & Bacon, 2003

D’ALMEIDA, Fabrice. Propagande, histoire d’'un mot disgracié. Mots. Les langages du politique, 2002, 69: 137-
148.HOGAN Kevin, The Psychology of persuasion: how to persuade others to your way of thinking, Pelican
Publisging Company, Gretna, Louisiana, 2002

LEVINE Robert V., Power of Persuasion: How we're bought and sold, John Wiley & Sons, New Jersey, 2003
KAGITCIBASI Cigdem, insan ve insanlar : sosyal psikolojiye giris, Evrim Basin Yayin Dagitim, istanbul, 1988
MARKOVA, Ivana. Persuasion et propagande. Diogéne, 2007, 1: 39-57.MILLS Harry, Artful Persuasion: How to
Command Attention, Change Minds, and Influence People, Publication Data, New York, 2000

MORTENSEN Kurt W, Maximum Influence: the 12 universel laws of power persuasion, Publication Data, New
York, 2004

PERLOFF Richard, The dynamics of Persuasion: communication and attitudes in the 21st century, Lawrence
Erlbaum, London, 2003

Harvard Business Essentials, Power, Influence, and Persuasion: Sell Your Ideas and Make Things Happen,
Harvard University, 2004

captology.stanford.edu

Bon, Le G. "Psychologie des foules." Revue Francgaise de Sociologie 5.4 (1964): 484.
http://classiques.ugac.ca/classiques/tarde_gabriel/lois_imitation/lois_imitation.html
http://classiques.ugac.ca/classiques/tarde_gabriel/lois_imitation/lois_imitation.html

1 Ders planinin ve ders kapsaminda yapilacak ¢alismalarin tanitiimasi

o N o g A w N

Vize sinavi

Aristoteles ve Retorik

IIl. Dinya Savasi ve Propaganda

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunlar"

C. Hovland “ Temel iletisim ve Tutum Degisimi Modeli -Kaynagin ézellikleri

C. Hovland “ Temel iletisim ve Tutum Degisimi Modeli -Mesaj ve Alicinin 6zellikleri

Mc Guire’e gére kna Edici iletisim Faktérleri

10 Greenwald'e gore Ikna Edici lletisim Faktorleri

11 Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasiligi

12 Festinger Bilissel Celiski Modeli

13 Teknoloji ve Ikna

14 Kampanya Analiz I: Siyasi lletisim, Reklam, Sosyal sorumluluk uygulamalarindan érnekler
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