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Bu dersin amaci 6grencilere reklam konusunda gerekli temel bilgileri vermek, reklam kavrami, reklamciligin
gelisimi, ginimuzdeki durumu, hedef kitle Gzerinde nasil etkili oldugu konusunda bilgilendirmektir.

Reklam tanimi.

Reklamla ilgili kuruluslar.

Reklam turleri.

Reklamin etki sireci.

Reklam tarihi

Turkiye’'de reklamcilik

Reklam ve hukuksal diizenlemeler.
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