icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
CO-E 541 Reklam ve Kampanya Analizleri 2 3 0 0 3 6
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili

Tara

Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Teori Konu Basliklar

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Tirkce
Zorunlu
Yiksek Lisans

Bu dersin amaci 6grencilere reklam konusunda temel bilgileri vermek ve vaka analizleriyle reklam
kampanyalarinin gesitli acilardan nasil analiz edilebilecedi konusunda bilgi kazandirmaktir.

Reklamin tanimi, reklamla ilgili kurumlar, reklamin isleyis streci
Basarili bir reklam kampanyasinin ilkeleri

Reklam kampanyalari analizinde farkli yontemler

Vaka analizi

Halime YUcel, Reklamciligin Temel ilkeleri, Nobel, 2022

Paul Rutherford,. Yeni konalar, Cev.Mustafa K. Gerceker, Istanbul, Yapi Kredi Yayinlari, 1996.

Judith Williamson. Reklamlarin Dili: Reklamlarda Anlam ve Ideoloji, Cev: Ahmet Fethi, Ankara, Utopya
Yayinevi, 2001.

John Tomlinson. Kiiltiirel Emperyalizm, Cev. Emrehan Zeybeko§lu, istanbul, Ayrinti Yayimlari, 1999,
Zeybekoglu, Istanbul, Ayrinti 1999

Varda Langholz Leymore, Hidden Myth: Structure&Symbolizm in Advertising, New York, Basic Books Inc.,
1975.

Nicolas Riou, Pub Fiction: Société Postmoderne et Nouvelles

Reklamin tanimi, reklamla ilgili kurumlar, reklamin isleyis streci

Basarili bir reklam kampanyasinin ilkeleri

Reklam kampanyalari analizinde farkli yontemler

Hedef kitleye agisindan reklam kampanyalari analizleri

Yaratici strateji agisindan reklam kampanyalari analizleri

Reklamda mizah kullaniminin etkileri

GUnUmuUz reklam kampanyalarinda temel izlekler

Vaka analizi

Vaka analizi

Vaka analizi

Vaka analizi

Vaka analizi

Vaka analizi

Vaka analizi

4/19/2026 10:03:23 AM



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

