icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

COM316 Reklamda Yaraticlk 6 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkge

Tirli Seemeli

Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Amaci

Icerik

Tiketim, haz, zaman, ahlak ve sorumluluk, arzu, muthiluk, dil, sanat, insan emeg;, adalet gibi temel kavramlan felsefi
acidan incelemek.

Pazarlama tarihine kisa géndermeler yaparak; otomobil, sabun ve ilag¢ sektorlerinde lider markalarm ortaya ¢ikis
kosullarm kavramak.

Reklam, pazarlama ve yaratici diisiince iliskilerine bakmak. Firmalarm, yaratici pazarlama ve reklam fikirleri ile nasil
kalict markalar ¢ikarabildiklerini 6rneklerle ortaya koymak.

Yaratici beyin, yaratici diisiince, teknikler ve kurallart hatirlatmak.

Dijital doniistimil tartisirken yeni pazarlama iletisim tekniklerini vurgulamak. Kitle iletisiminin yeni boyutlart ve
pazarlamann 21. Yiizyilda evrilebilecegi noktalar tartismak.

Bu derste, pazarlama, yaraticilik, reklam ve dijital iletisim alanlarmdaki kavram ve uygulamalar, basarili / basaristz,
ornekler aracilig ile ele alnacaktir.
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Teori Konu Bashiklar:

Hafta Konu Bashklan

1 Giris Dersi— Dersin yapismmn anlatiimasi ve kurallarm bildiriimesi

2 Toplumsal degisim, tiketim, yasam tarz, hiz ve zaman

3 Giiniimiiz pazarlama ve reklam diinyasm kavramaya yonelik temel kavramlar {istiine felsefe
4 Prometeus'tan Dionisos'a... Sanayi devrimi / Tiketim ve {letisim Devrimi / Dijital doniistim
5 Klasik pazarlama ve reklam teorileri

6 Pazarlamna, tilketim ve tasarim tarihi

7 Ara smav hazirik

8 Ara smav
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Hafta Konu Bashklan

9 Yeni pazarlama ve reklam teorileri

10 Yaratic1 disiince: kisisel yaraticilk, pazarlama ve reklamda yaraticiik
11 Reklamve zihnimiz: Reklam nasil etkili olur?

12 Dijital dinya: algoritmalarm hayali nedir? & Dyjital diinyada yaratic1 olmak...
13 Bir ajans, bir influencer neler anlataca?
14 Final hazirhk
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