icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM232 Pazarlama Halkla lliskileri 4 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Turkce
Secmeli
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Bu dersin amaci; 6grencinin, pazarlama ydnelimli halkla iligkilerin, kurumun triin ve hizmetlerinin taninirlligini ve
satislarini artirmaya yonelik strateji ve programlarin planlama, uygulama ve degerlendirme galismalarini
kapsayan bir alan oldugu hakkinda bilgilendiriimesini; halkla iligkilerin katma degerini érneklerle anlatimasini;
pazarlama halkla iligkilerinin en gok ise yaradig alanlarla ilgili ulusal ve uluslararasi drnekleri paylasarak,
6grencinin konuyla ilgili arastirmalara tesvik edilmesinin saglanmasidir.

1. Hafta: Pazarlama, Halkla lliskiler ve Pazarlama Halkla lligkileri kavramlarinin tanimi.

2. Hafta: Pazarlama halkla iligkilerinin uygulama alanlar:: Griin/hizmet PR'i ve marka PRI
3. Hafta: Pazarla iletisimi bilesenlerinin tanimi: reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, satis
geligtirme

4. Hafta: Proaktif ve Reaktif Halkla iligkiler

. Hafta: Pazarlama (rlin egrisine gére tutundurma karmasi uygulamalari - 1

. Hafta: Pazarlama @riin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2

. Hafta: Ara sinav

. Hafta: Pazar bélimlendirme stratejileri

9. Hafta: Hedef kitle bélimlendirme stratejileri

10. Hafta: Dogrudan pazarlama kavrami ve érnek analizleri

11. Hafta:: Gerilla marketing kavrami ve 6rnek analizeri

12. Hafta: Cause-related marketing ve 6rnek analizeri

13. Hafta: Ogrenci sunumlari

14. Hafta: Ogrenci sunumlari
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1 Pazarlama, Halkla lliskiler ve Pazarlama Halkla lliskileri kavramlarinin tanimi.

2 Pazarlama halkla iliskilerinin uygulama alanlar:: Grtin/hizmet PR'i ve marka PR'I

3 Pazarla iletisimi bilegenlerinin tanimi: reklam, halkla iligkiler, kisisel satig, dogrudan pazarlama, satis gelistirme
4 Proaktif ve Reaktif Halkla lligkiler

5 Pazarlama Urlin egrisine gbre tutundurma karmasi uygulamalari - 1
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Hafta Konu Basliklar

6 Pazarlama Uriin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2
7 Ara sinav

8 Pazar bolimlendirme stratejileri

9 Hedef kitle bolimlendirme stratejileri

10 Dogrudan pazarlama kavrami ve érnek analizleri

11 Gerilla marketing kavrami ve 6rnek analizleri

12 Cause-related marketing kavrami ve érnek analizleri

13 Ogrenci sunumlari

14 Ogrenci sunumlari
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