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Bu dersin amaci; 6grencinin, pazarlama yonelimli halkla iliskilerin, kurumun Grin ve hizmetlerinin
taninirhligini ve satiglarini artirmaya yonelik strateji ve programlarin planlama, uygulama ve
dederlendirme calismalarini kapsayan bir alan oldugu hakkinda bilgilendirilmesini; halkla iligkilerin katma
dederini orneklerle anlatilmasini; pazarlama halkla iliskilerinin en cok ise yaradigi alanlarla ilgili ulusal ve
uluslararasi 6rnekleri paylasarak, 6grencinin konuyla ilgili arastirmalara tesvik edilmesinin saglanmasidir.

1. Hafta: Pazarlama, Halkla lliskiler ve Pazarlama Halkla liskileri kavramlarinin tanimi.

2. Hafta: Pazarlama halkla iligkilerinin uygulama alanlari: Grin/hizmet PR'I ve marka PR'l

3. Hafta: Pazarla iletisimi bilesenlerinin tanimi: reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama,
satig gelistirme

. Hafta: Proaktif ve Reaktif Halkla iligkiler

. Hafta: Pazarlama Uruin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 1

. Hafta: Pazarlama Urtn egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2

. Hafta: Ara sinav
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. Hafta: Pazar bélumlendirme stratejileri

9. Hafta: Hedef kitle bolimlendirme stratejileri

10. Hafta: Dogrudan pazarlama kavrami ve 6rnek analizleri
11. Hafta:: Gerilla marketing kavrami ve drnek analizleri
12. Hafta: Cause-related marketing ve drnek analizleri

13. Hafta: Ogrenci sunumlari

14. Hafta: Ogrenci sunumlari
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Hafta  Konu Basliklari

1 Pazarlama, Halkla lliskiler ve Pazarlama Halkla lliskileri kavramlarinin tanimi.

2 Pazarlama halkla iliskilerinin uygulama alanlari: Grin/hizmet PR'I ve marka PR'I
3 Pazarla iletisimi bilesenlerinin tanimi: reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, satis gelistirme
4 Proaktif ve Reaktif Halkla Tliskiler

5 Pazarlama Urin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 1

6 Pazarlama trin edrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2

7 Ara sinav

8 Pazar bolumlendirme stratejileri

9 Hedef kitle bolimlendirme stratejileri

10 Dogrudan pazarlama kavrami ve érnek analizleri

11 Gerilla marketing kavrami ve 6rnek analizleri

12 Cause-related marketing kavrami ve ornek analizleri

13 Ogrenci sunumlari

14 Ogrenci sunumlari
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