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Tirkge

Secmeli

Lisans

Bu dersin amaci; 6grencinin, pazarlama yonelimli halkla iliskilerin, kurumun tiriin ve hizmetlerinin tanmirligim ve
satiglarmi artrmaya yonelik strateji ve programlarm planlama, uygulama ve degerlendirme ¢alismalarim kapsayan bir
alan oldugu hakkinda bilgilendiriimesini; halkla iliskilerin katma degerini 6reklerle anlatitmasim; pazarlama halkla
ligkilerinin en ¢ok ise yaradig alanlarla ilgili ulusal ve uluslararasi 6rnekleri paylasarak, 6grencinin konuyla ilgili
arastrmalara tesvik edilmesinin saglanmasidr.

1. Hafta: Pazarlama, Halkla {liskiler ve Pazarlama Halkla Iliskileri kavramlarmm tanm.

2. Hafta: Pazarlama halkla iligkilerinin uygulama alanlart: tirtin/hizmet PR'1 ve marka PR'1

3. Hafta: Pazarla iletisimi bilesenlerinin tanm: reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, satig
gelistirme

4. Hafta: Proaktif ve Reaktif Halkla iliskiler

5. Hafta: Pazarlama tiriin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 1

6. Hafta: Pazarlama {irtin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2

7. Hafta: Ara smav

8. Hafta: Pazar bolimlendirme stratejileri

9. Hafta: Hedefkitle bolimlendirme stratejileri

10. Hafta: Dogrudan pazarlama kavran ve ek analizleri

11. Hafta:: Gerilla marketing kavranu ve 6mek analizleri

12. Hafta: Cause-related marketing ve 6rmek analizleri

13. Hafta: Ogrenci sunumlari

14. Hafta: Ogrenci sunumlari
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Dunod.

WILSON, Laurie J. (2008). Strategic communications planning; For effective public relations and marketing,
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Hafta Konu Bashklan

1 Pazarlama, Halkla {liskiler ve Pazarlama Halkla Iliskileri kavramlarmm tanm.

2 Pazarlama halkla iliskilerinin uygulama alanlart: tirtin/hizmet PR'1 ve marka PR'1

3 Pazarla iletisimi bilesenlerinin tanm: reklam, halkla iligkiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, satis gelistirme
4 Proaktif ve Reaktif Halkla Tliskiler

5 Pazarlama tiriin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 1

6 Pazarlama tiriin egrisine gore tutundurma karmasi uygulamalari - 2

7 Ara smav

8 Pazar bolimlendirme stratejileri

5/4/2026 6:43:33 PM



Hafta Konu Bashklan
9 Hedefkitle bolimlendirme stratejileri

10 Dogrudan pazarlama kavran ve 6rnek analizleri

11 Gerilla marketing kavranu ve 6mek analizleri

12 Cause-related marketing kavranu ve 6mek analizleri

13 Ogrenci sunumlari

14 Ogrenci sunumlar
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