icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP204 Reklamciligin Temel flkeleri I 4 3 0 0 3 5
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci reklam planlamasinin temel evreleri tGzerine bilgi vermektir. Reklamveren ve reklam

ajansinin bir reklam kampanyasi planlanma strecinde nasil calistiklari, reklam planmasi konusunda,
arastirma, planlama ve uygulama evrelerini gerceklestirirken nasil bir yol izledikleri islenecektir.

Icerik Reklam planlamasi kavrami
Reklam kampanyasinin amaclari
Urain ve hizmet analizi
Hedef kitle (1)
Hedef kitle (2)
Reklamda yaratici strateji (UnlU kullanimi ve USP)
Reklamda yaratici strateji (Reklamda konumlandirma kavrami 1)

Reklamda yaratici strateji (Reklamda konumlandirma kavrami 2)
Reklam ortamlarina genel bir bakis

Basin icin reklam planlamasi
Televizyon icin reklam planlamasi Radyo icin reklam planlamasi
Reklam planlamasinda yeni ortamlar

Reklam kampanyasi dederlendirmesi

Kaynaklar Ders notlari
Flisun Kocabas, Miige Elden, ,Reklam ve Yaratici Strateji, Istanbul, Yayinevi yayincilik, 1997.
Robert Leduc, La Publicité: Une Force au Service de I'Entreprise, Paris, Dunod, 1990.

Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Baghklari

1 Bagarili bir reklam kampanyasinin ilkeleri

2 Reklam kampanyalari analizinde farkli yontemler (1)
3 Reklam kampanyalari analizinde farkli ydntemler (2)
4 Hedef kitle agisindan reklam kampanyalari analizleri
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Hafta

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Reklam kampanyalarinda goérsel ikna

Reklam kampanyalarinda gorsel ikna

GUnUmuUz reklam kampanyalarinda temel izlekler
Effie vakalari (1)

Effie Case studies (2)

Effie vakalari (3)

Effie Ca (4)

Uluslararasi reklam kampanyalarinin analizleri (1)
Uluslararasi reklam kampanyalarinin analizleri (2)

International advertising campaigns analysis (3)

3/24/2026 11:57:05 PM

2/2



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

