
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

COM200 Felsefi İletişim ve Medya Etiği II 4 2 0 0 2 4

Ön Koşul COM237 - FELSEFI İLETIŞIM VE MEDYA ETIĞI I

Derse Kabul Koşulları COM237 - FELSEFI İLETIŞIM VE MEDYA ETIĞI I

Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu dersin amacı, iletişim fakültesi öğrencilerinin medya alanında kullandıkları kavramları felsefi ve etik bir

zeminde doğru, yerinde ve bilinçli biçimde kullanabilmelerini sağlamak; öğrencilerin gazetecilik, radyo,

televizyon, sinema, reklam, halkla ilişkiler ve dijital medya gibi farklı alanlarda karşılaşılan etik sorunları

tanıyabilen, bu sorunları eleştirel düşünme becerileriyle analiz edebilen ve etik gerekçelere dayalı çözüm

önerileri geliştirebilen medya profesyonelleri olarak yetişmelerine katkıda bulunmaktır. Ders, öğrencilerin

etik ilkeleri yalnızca normatif kurallar olarak değil, toplumsal sorumluluk, insan onuru, kamusal yarar ve

bakım perspektifi çerçevesinde değerlendirmelerini; kuram ile pratik arasında bağ kurarak medya

üretimlerini etik açıdan sorgulayabilmelerini ve alternatif, etik medya pratikleri tasarlayabilmelerini

hedefler.

İçerik Bu ders, iletişim ve medya alanını felsefi bir perspektiften ele alarak etik düşüncenin temel kavram ve

yaklaşımlarını medya pratikleriyle ilişkilendirmeyi amaçlayan iki dönemlik bir yapı üzerine kuruludur. Ders

kapsamında ilk aşamada etik, ahlak, sorumluluk, kamusal yarar, mahremiyet, temsil, eleştirel düşünme ve

mantık hataları gibi temel kavramlar felsefi iletişim bağlamında tartışılır; dil, iktidar ve medya ilişkisi

kuramsal metinler ve örnekler üzerinden incelenir. İkinci aşamada ise gazetecilik, radyo, televizyon,

sinema, reklam, halkla ilişkiler ve dijital medya alanlarına özgü meslek etiği ilkeleri, ulusal ve uluslararası

etik kodlar ve güncel medya vakaları üzerinden ele alınır. Ders, etik ikilemlerin tespiti, analiz edilmesi ve

çözüm yollarının geliştirilmesine odaklanan uygulamalı çalışmalarla desteklenir; öğrenciler dönem

boyunca yürüttükleri medya gözlem ve eleştiri çalışmaları aracılığıyla kuramsal bilgiyi somut medya

üretimleriyle ilişkilendirerek etik temelli alternatif medya pratikleri geliştirme deneyimi kazanırlar.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Dersin akışıyla ilgili bilgi aktarımı, kavramlar hakkında tartışma. Etikten Mesleki Etiğe

2 Medya etiği alanında oluşturulan meslek kodlarının eleştirel bir incelemesi (1) Gazetecilik Etiği: Kodlar Gazetecilik Etiği:

Eleştirel Okuma

3 Medya etiği alanında oluşturulan meslek kodlarının eleştirel bir incelemesi (2) Radyo ve Televizyon Etiği

4 Medya etiği alanında oluşturulan meslek kodlarının eleştirel bir incelemesi (3) Sinema ve Belgesel Etiği

5 Medya etiği alanında oluşturulan meslek kodlarının eleştirel bir incelemesi (4) Reklam Etiği

6 Medya etiği alanında oluşturulan meslek kodlarının eleştirel bir incelemesi (5) Halkla İlişkiler Etiği

7 Vize haftası

8 Dijital Medya ve İnternet Yayıncılığı

9 Yapay Zekâ ve Medya Etiği

10 Etik İkilem Analizi - Karar verme modelleri

11 Alanlara Göre Atölye - Etik ilkelere uygun içerik taslağı

12 Etik Üretim

13 Final Projesi Sunumları

14 Değerlendirme
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