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Bu dersin amaci reklam planlamasinin temel evreleri tGzerine bilgi vermektir. Reklamveren ve reklam
ajansinin bir reklam kampanyasi planlanma strecinde nasil calistiklari, reklam planmasi konusunda,
arastirma, planlama ve uygulama evrelerini gerceklestirirken nasil bir yol izledikleri islenecektir.

Reklam planlamasinin arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme evreleri
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1 Reklam planlamasi kavrami

2 Reklam kampanyasinin amaclari

3 Uriin ve hizmet analizi

4 Hedef kitle (1)

5 Hedef kitle (2)

6 Reklamda yaratici strateji (GnlU kullanimi ve USP)

7 Reklamda yaratici strateji (Reklamda konumlandirma kavrami 1)
8 Sinav
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9 Reklamda yaratici strateji (Reklamda konumlandirma kavrami 2)
10 Reklam ortamlarina genel bir bakis

11 Reklam kampanyasi degerlendirmesi

12 Reklam kampanyasi dederlendirmesi

13 Sunum

14 Sunum
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