icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
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On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkge

Tiirti Zorunlu

Dersin Diizeyi Yiiksek Lisans

Dersin Amaci Bu ders, pazarlama bilimi hakkinda teorik degerlendirmeler yapabilme kabiliyeti kazandirmay amaglamaktadir.

_ Ders kapsaminda, etkili pazarlama anlayislari gelistirmek i¢in incelenmesi gereken pazarlama kavramlari ele alinacak,
Igerik teori ve pazarlama teorisine yonelik yaklagmlar detaylica irdelenecek ve uluslararasi pazarlama, stirdiiriilebilir

pazarlama gibi kimi 6ne ¢ikan pazarlama alt alanlarmda teorik incelemelerin nasil yon buldugu tizerinde durulacaktr.

o Philip Kotler, Kevin Lane Keller, & Alexander Chernev, Marketing Management, Pearson.
Kaynaklar o Jagdish N. Sheth, David M. Gardner, Dennis E. Garrett, Marketing Theory: Evolution and Evaluation, Wiley.
0 Mehmet Karafakioghu, Pazarlama {lkeleri, Beta.

Teori Konu Bashiklar:

Hafta Konu Bashklan
Giris ve kavramlar

Pazarlamada temel kavramlar

Pazarlamanm is diinyasindaki, akademideki, toplumdaki yeri ve 6nemi
Pazarlama ashnda nedir? Pazarlama diisiincesinin geligimi
Pazarlama distincesine yonelik yaklasimlar

Teori nedir, ne degildir?

Pazarlama teorisinin gelisimi ve bugiinii

Pazarlama arastrmalari ve teorik ilerleme

Ara smav

Tiketici davranist

Tiketici davranisi-devam

Pazarlama alt alanlart

Ogrenci sunumlari

Ogrenci sunumlari
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