icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP415 Halkla Tliskiler ve Etkilesimli Medya 7 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci; 6grencinin, halkla iliskilere yeni bilgi ve iletisim teknolojilerinin uyarlanmasi, ¢ok sayida

yazili, isitsel ve gérsel materyalin ortaya ¢ikmasi, on-line gazetelerin ve dergilerin yayinlanmasi, MSNBC,
Facebook, Twitter, Friendfeed, Linkedin...vs. gibi networklerin ortaya ¢ikmasi, boylelikle enformasyonu
depolama ve paylasma kapasitesinin artmasi ve yeni tiketici kitlelere bilgi dagitiminin hiz kazanmasi,
halkla iliskileri kullanan orgutlerin sayisinin artmasi ve halkla iligkiler 6rgutlerinin sayisinin
artmasi,endustriye uyarlanabilir yeni teknolojilerin miktari ve cesitliliginin artmasi, musterilere, medyaya,
rakipler ve endustriye iligkiye iliskin bilginin toplanmasi ve depolanmasi gibi gelisimlerin halkla iliskiler
alanina etkisini inceleyebilmesini ve 6rneklerle yorumlayabilmesini saglamaktir.

Icerik 1.Hafta: Etkilesimli medya kavrami, halkla iligkilerde etkilesimli medya ile geleneksel medya kullanimi
karsilastirmasi
2.Hafta: Halkla fliskilerin Dijital Evrimi ve dijital diisiince sistemi olusturma
3.Hafta: Sosyal Dinleme & Veri Toplama Araglari
4.Hafta: Yaratici formatlar, platform farkliliklari
5.Hafta: Viral halkla iligkiler ve sosyal topluluklar etkilesimi
6.Hafta: Sosyal aglarda icerik yonetimi
7.Hafta: Vize sinavi
8.Hafta: Etkilesimli medyada basin bulteni ve RSS beslemeleri
9.Hafta: On-line medya odasl, pod-casting ve arama motoru optimizasyonu
10.Hafta: Uzman konuk daveti
11.Hafta: Uretken Yapay Zeka (Generative Al) Firsatlar ve Sinirlar
12.Hafta: Markalarin yeni glic kaynadi: Kisi odakli uygulamalar
13.Hafta: Etkilesimli medyada stratejik halkla iliskiler plani hazirlama
14.Hafta: Odev sunumu
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SOLIS, Brian (2009). Putting the public back in public relations : how social media is reinventing the aging
business of PR, Upper Saddle River, N.J. : FT Press.
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Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Bashklari

1 Etkilesimli medya kavrami, halkla iliskilerde etkilesimli medya ile geleneksel medya kullanimi karsilagtirmasi
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Hafta  Konu Basliklari

2 Halkla fliskilerin Dijital Evrimi ve dijital distince sistemi olusturma
3 Sosyal Dinleme & Veri Toplama Araglari

4 Yaratici formatlar, platform farkliliklari

5 Viral halkla iligkiler ve sosyal topluluklar etkilegimi

6 Sosyal aglarda icerik yonetimi

7 Vize sinavi

8 Etkilesimli medyada basin bulteni ve RSS beslemeleri

9 On-line medya odasi, pod-casting ve arama motoru optimizasyonu
10 Uzman konuk daveti

11 Uretken Yapay Zeka (Generative Al) Firsatlar ve Sinirlar

12 Markalarin yeni gi¢ kaynag: Kisi odakli uygulamalar

13 Etkilesimli medyada stratejik halkla iliskiler plani hazirlama

14 Ogrenci sunumlari
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