
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

COM369 Yaratıcı İletişim Kampanyaları Analizi 5 2 0 0 2 4

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Seçmeli

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu dersin amacı öğrencilere yöntemleri çerçevesinde bir halkla ilişkiler kampanyasının temellini ve

analizini öğretmektir. Hedef, amaç, strateji, taktik gibi kavramlar aktarıldıktan sonra örnekler çerçevesinde

halkla ilişkiler kampanyaları analiz edilecektir.

İçerik 1. Hafta: Halkla ilişkiler kavramsal çerçeve, kampanya tanım.

2. Hafta: Halkla ilişkiler süreci. 

3. Hafta: Halkla ilişkiler süreci (devam).

4. Hafta: Halkla ilişkiler araçları.

5. Hafta: Sosyal sorumluluk kampanyaları.

6. Hafta: Kriz kampanyaları.

7. Hafta: Ara sınav.

8. Hafta: Bütçe.

9. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

10. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

11. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

12. Hafta Uygulama ve sunumlar.

13. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

14. Hafta: Uygulama ve sunumlar.
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