icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP309 Ikna Streci 5 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Fransizca
Se¢meli
Lisans

Bu dersin amaci, ikna sureclerinin tarihsel gelisimini tartismak ve bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
gelismelere bagli olarak ikna yéntemlerindeki degisimi degerlendirmektir. Ikna etme bicimlerinin tarihsel
propaganda sureclerinden dijital dontstime nasil evrildigi, gintimdz iletisim teknolojilerinin ve medya

ortamlarinin etkisi de géz 6ntinde bulundurularak, érnekler ve kavramsal acilimlarla incelenecektir.

Ders kapsaminda, ikna kavrami, sosyal psikoloji ve iletisim teorileri temel alinarak, dijital medya, sosyal
aglar ve yapay zeka alanlarinda yasanan gelismelerin ikna streclerine nasil entegre edildidi tartisilacaktir.

I. BOLUM: KAVRAMSAL YAKLASIMLAR

flk sorgulamalar

Aristoteles ve Retorik

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunlar”

Il. DUnya Savasl Propaganda ornekleri

Sosyal Etkinin Gucu

Normlar nasil olusur?

Neden Uyum gosteririz? S. Asch Deneyi

Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri

Tutumlar arasi tutarhlik ve Tutum- Davranis fligkisi

Tutumlarimiz nasil olusur?

Heider'in “Denge Kurami” - Sevdigim diger sevdigimi sevmezse ne yaparim?

Festinger'in “Bilissel Celiski Kurami” - Neden yanlis oldugunu disindtigumuz seyleri yapmaya devam
ederiz?

C. Hovland, Yale Universitesi “ Temel Tletisim ve Tutum Degisimi " Laboratuvar deney sonuclari
Hangi kaynaktan gelen bilgi daha inandiricidir?

Cekicilik, Sempati ikna eder mi?

Mesaji nasil olusturmaliyim?

Kimler daha kolay ikna olur?

11.BOLUM: DIJITAL YASAM VE IKNANIN DEGISEN PARADIGMALARI
Sosyal Medya Nasil tkna Ediyor?

Etkilesim Nedir? Neden Etkilidir?

Daha guclu Sosyal Etki

Kim oldugunu bilmedigim kisi beni nasil ikna edebiliyor?
Sosyal Aglarin anlattiklari
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Teknoloji Kullanarak tkna -Stanford Universitesi, Captology Laboratuvari arastirma sonuclari

Ornek calisma - Adimsayar dijital uygulamalari daha saglikli yasam icin davranis degisikligi yaratir mi?
l1l. BOLUM: YENILIKCI IKNA STRATEJILERT

“Big Data” - Buyuk Veri kullanimi

Yeni guclu ikna araci: kigisel veriler

Hikayelerin Gucu

Hikayelestirmenin tarihgesi
Hikayelestirme turleri
Neden etkili?

Ornekler

Oyunlastirma
Oyun 6glerinin stratejik kullanimi - érnekler
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Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Baslhklari

1 Ders planinin ve ders kapsaminda yapilacak ¢alismalarin tanitiimasi

2 Aristoteles ve Retorik

3 Il. DUnya Savasl ve Propaganda

4 G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

5 G. Tarde “ Taklit Kanunlan"

6 C. Hovland “ Temel fletisim ve Tutum Degisimi Modeli -Kaynagin ézellikleri

1/18/2026 9:45:21 PM 2/3



Hafta  Konu Basliklari

7 C. Hovland “ Temel dletisim ve Tutum Degisimi Modeli -Mesaj ve Alicinin ézellikleri

8 Vize sinavi

9 Mc Guire'e gore ikna Edici Tletisim Faktérleri

10 Greenwald'e gére lkna Edici letisim Faktorleri

11 Petty ve Cacioppo, “Ayrintili inceleme Olasihg

12 Festinger Biligsel Celiski Modeli

13 Teknoloji ve tkna

14 Kampanya Analizi I: Siyasi fletisim, Reklam, Sosyal sorumluluk uygulamalarindan érnekler
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