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Medya Planlamasi ve
RPP305 Uyaulamast 5 2 0 0 2 4
On Kosul
Derse Kabul Kosullari
Dersin Dili Tirkge
Tirli Seemeli
Dersin Diizeyi Lisans
En etkili pazarlama araglarmdan bir tanesi medya planlamadir. Medya araglarmm artmastyla beraber dogru ve etkin
Dersin Amaci bir planlama yapmak, kampanyalarin ne zaman ve nerede yaymlanmasm tespit etmek ve hedefkitleye en etkin bir
sekilde ulasabilmek amaciyla biit¢eyi en etkin sekilde yonetmek en temel amaglar olarak sralanabilir.
1. Hafta Medya Planlama Nedir?
2. Hafta Medya Planlamann Amaci Nedir?
3. Hafta Medya Planlama Nasil Bir Siiregtir?
4. Hafta Mecralarm SWOT Analizi
5. Hafta Genel Medya Terimleri
6. Hafta Tirkiye Medya Ortamu
fcerik 7. Hafta Mecra Bazmda Detayh Planlama Strecine Girig
¢ 8. Hafta TV Planiama
9. Hafta Radyo Planlama
10. Hafta Dergi ve Gazete Planlama
11. Hafta Smema Planlama
12. Hafta Dijital Planlama
13. Hafta Ag¢ikhava Planlama
14. Hafta Ornek Medya Plani Sunumlart
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Teori Konu Bashiklarn
Hafta Konu Bashklan
1 1. Hafta Medya Planlama Nedir?
2 2. Hafta Medya Planlamann Amaci Nedir?
3 3. Hafta Medya Planlama Nasil Bir Siiregtir?
4 4. Hafta Mecralarm SWOT Analizi
5 5. Hafta Genel Medya Terimleri
6 6. Hafta Tirkiye Medya Ortam
7 7. Hafta Mecra Bazinda Detayl Planlama Siirecine Giris
8 8. Hafta TV Planlama
9 9. Hafta Radyo Planlama

10. Hafta Dergi ve Gazete Planlama
11. Hafta Sinema Planlama
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12 12. Hafta Dijital Planlama
13 13. Hafta A¢ikhava Planlama
14 14. Hafta Ornek Medya Plam Sunumlari
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