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Dersin Amacı
Bu derste öğrencinin medya ekonomisinin teorik arka planını, medya ekonomisine ilişkin kavramları, farklı
sektörlerden oluşan medyanın maliyet ve pazar yapılarını öğrenmesi, Türkiye'de medyanın ekonomi politiğine ilişkin
eleştirel bir bakış açısı kazanması hedeflenmiştir.
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Basın Ekonomisi
Ara Sınav 
Radyo ve Televizyon Ekonomisi
Yeni Medya Ekonomisi 
Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Pazar Yapıları, Şirketler ve Gelir Dağılımları 
Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Düzenleyici Kurumlar ve Kamu Yayıncılığı Yapısı 
Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Örnekler Üzerinden Değerlendirme 
Alternatif Medyaların Sürdürülebilirliği ve İş Modelleri
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1 Medya Ekonomisine Giriş, Medyanın Kendine Özgü Nitelikleri
2 Medya Ekonomisi Teorileri ve Medya Ekonomisine Özgü Kavramlar
3 Medya Ekonomisini İçeriden ve Dışarıdan Etkileyen Faktörler
4 Medya Piyasalarının Yapısı ve Özellikleri
5 Medya Piyasalarında Yoğunlaşma
6 Dünyada Medya Piyasaları
7 Basın Ekonomisi
8 Ara Sınav
9 Radyo ve Televizyon Ekonomisi
10 Yeni Medya Ekonomisi
11 Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Pazar Yapıları, Şirketler ve Gelir Dağılımları
12 Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Düzenleyici Kurumlar ve Kamu Yayıncılığı Yapısı
13 Sunumlar
14 Sunumlar
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