icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyll Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

RPP203 i{ek]arrmhgln Temel ilkeieri 3 5 0 0 2 3

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkge

Tirli Seemeli

Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Amact Bu dersin anmct ogrencilere re.k]am kqnusunda gere%di temel bilgileri Vf:mpk, reklam kgvrarrn, reklamciigin gelisimi,
giiniimiizdeki durumu, hedefkitle tizerinde nasil etkili oldugu konusunda bilgilendirmektir.
Reklam tanm.
Reklamia ilgili kuruluglar.

_ Reklam tiirleri.

Igerik Reklamin etki stireci.
Reklam tarihi
Tirkiye’de reklameilik
Reklam ve hukuksal diizenleneler.

Mike Featherstone, Postmodernizm ve Titketim Kiiltiirii, Istanbul, Ayrmt1 Yaymlari, 1997.
Kaynaklar Varda Langholz Leymore, Hidden Myth: Structure&Symbolizm in Advertising, New York, Basic Books Inc., 1975.
Nicolas Riou, Pub Fiction: Société Postmoderne et Nouvelles Tendances Publicitaires, Paris, Editions

d’Organisation, 1999.
Halime Yiicel, Reklamcihgn Temel fkeleri, Nobel Yaymcilik, 2022.

Teori Konu Bashiklan
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Reklamin Kodlari
Reklam ve Yaraticilik
Reklam Akmmlari
Reklam ve Retorik
Reklam Araglari
Reklam Smirlamalart

O 0 3 &N U B W N —

—_ = = e
A WO = O

1/18/2026 9:47:06 PM 1/1



	İçerik
	Teori Konu Başlıkları

